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广告

亲爱的市民朋友们：
“二十三，糖瓜粘”。今天是农历小年，首都

文明办提前给您拜年并送上真诚的祝福！

过去的一年，我们国家的步伐走得有力量、显

底气，各项事业都取得了不平凡的成就。咱北京

紧跟国家步伐，大力推动经济高质量发展，扎实推

进全国文化中心建设，持续优化提升首都功能，人

民群众的获得感、幸福感、安全感不断提升……这

些成绩的取得，离不开各行各业的共同努力，凝结

着广大市民的心血和汗水。在此，向您致以崇高

的敬意！

春节将至，我们倡议：
过一个吉祥喜庆的欢乐年。岁回律转开新

元。春节已经成为联合国假日，我们更应该传承好
优秀节日文化：贴春联、粘窗花、挂灯笼，摆鲜花、放
绿植、布盆景，家家户户喜气洋洋、春意盎然；屋里
屋外、街巷楼道归置利落，社区院落、商家店铺张灯
结彩，让整座城市变得干净清爽，处处洋溢着浓浓
的年味儿。

过一个温馨和睦的团圆年。人间至味是家
常。过年期间，陪老人聊聊天、给孩子发个红
包、做几道拿手菜、全家看看春晚，尽享其乐融
融的团聚时光；逛逛庙会灯会、约一场冰雪狂

欢，见证传统与时尚的激情碰撞；游览名胜古
迹、打卡城市副中心三大文化设施，感受历史文
化的独特魅力。遇到快递小哥、环卫工人、志愿
者，问一句“过年好，辛苦了”，传递家人般的亲
情暖意。

过一个低碳时尚的环保年。成由勤俭败由
奢。现如今，生活越来越好了，但是节约的好习惯
不能丢，低碳的新风尚要弘扬。外出就餐、外卖点
餐要适量适度，践行光盘行动；日常消费既要理性
还要环保，响应“限塑”号召，拒绝过度包装；外出
尽量选择绿色出行，做到垃圾分类、正确投放，用
实际行动爱护环境，助力实现“双碳”目标。

过一个文明健康的平安年。小心驶得万年
船。出门前要检查好水、电、气，关好门窗，确保
安全；出行要遵守交规，文明驾车、礼让行人；公
共场合讲文明、有礼貌，休闲娱乐不扰民；遛狗要
拴绳，依法文明养犬；不做“低头族”，自觉抵制网
络不良信息，积极传播正能量；加强自我防护，践
行健康生活方式，守住安全底线。

星光不问赶路人，江河眷顾奋楫者。新的一
年，让我们奋发进取、逐梦圆梦，携手绘就美好生
活新蓝图，谱写美丽北京建设新篇章！
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2024年首都文明办
致市民朋友文明过大年倡议

福满京城 春贺神州

本报讯（记者 赵婷婷）农历腊月二十二，位于
京津冀交界处的靠山集大集在平谷区金海湖镇靠
山集村热闹开集，来自平谷、天津、河北三地的商贩
齐聚于此，带来了各地的特产、年货，吸引了三地市
民前来赶集。

“过年赶大集全家都欢喜！”在平谷区，老百姓间
流传着这样一句话。昨天是农历腊月二十二，正是
平谷区靠山集大集开市的日子。上午9点，大集上
已经人头攒动，拎着大包小包的人们，脸上洋溢着笑
容，侧着身从拥挤的人群中穿过。集市上，食物的香
味儿和商贩的吆喝声交织在一起，十分热闹。

拥有600年历史的靠山集大集，是京津冀地区
最古老的大集，也是京津冀三地市民重要的生活场
景之一。大集所在地北京市平谷区地处京津冀重
要节点位置，而金海湖镇同时和天津蓟州、河北兴
隆接壤，称得上是“一脚踏三地”的节点前沿。

因为靠山集大集紧邻天津、河北，来集市上交
易和购物的多是三地市民。近年来，靠山集大集不
断发展提升，目前规模已经达到5万平方米，可容纳
500多商户同时在市交易，尽管农历逢二逢七才开
市交易，但每年的客流量也可达近百万人次，全年
交易额约7000万元左右。

不过，与往常相比，昨天的大集多了一些新亮点，
穿插布置了福字、龙字和“萌猴taotao”打卡景观，让
乡村大集散发出满满的文化气和十足的艺术范儿。

今年，平谷区充分发挥京津冀地区文旅协同发
展的优势，深度挖掘整合区域文体旅资源，以新春
为媒，把大集、文化活动、冰雪运动和庙会等串成

“一条龙”，让春节期间的平谷天天有精彩、有欢
乐。靠山集百年大集春节促销费活动就是平谷春
节系列活动的重要组成之一。在区政府统筹下，金
海湖镇邀请清华大学美术学院师生团队深入乡村，
开展创作实践，在保留靠山集大集原汁原味烟火气
的基础上，为靠山集新春大集进行新春主题设计提
升改造，通过艺术元素为大集增添新春节庆的浓厚
氛围，激发靠山集大集的乡土文化活力。

据了解，为保障赶集市民出行需求，金海湖镇
等单位动员靠山集村周边的上宅村、郭家屯村、小
东沟村、茅山后村等7个村落，每村设置2至4名交
通疏导员，在大集远端巡查堵点。平谷公安分局安
排警力现场维护秩序，同时属地城管执法队安排8
名执法人员全程巡查交通堵点。金海湖镇对接大
集附近的圣林花场、靠山集村委会和其他集市周边
单位停车空间，约可增加停车位200余个，同时为
社会车辆提供免费停车服务。

摄影/本报记者 魏彤

本报讯（记者 蒋若静）昨天上午，东城区东四
街道格外热闹，随着喧天锣鼓一声响，金狮舞动送
祝福，东城区东四街道“旭日东升照瑞彩 龙腾四海
庆吉祥”小年庙会在东四北大街党群服务中心大门
口拉开了序幕。今年的小年庙会由民俗巡游、民俗
表演和游园庙会三大板块组成。

昨天上午11点，由舞龙、舞狮为主的“勇立潮
头”表演队从街道党群中心出发，沿东四北大街东
侧便道向主会场巡游，寓意“党建引领聚合力 东四
街道谱新篇”；由小车会装扮的“四时吉庆”表演队
从东四四条西口的恒昌瑞记民国小楼出发，代表着
东四片区具有700年的胡同历史文化；与此同时，
寓意着文脉相传的“福随春至”秧歌表演队也从东
四三条出发，在与另外两支队伍会合后，一起向南
行进，向人们送上新春祝福。

在庙会主会场，京城花板大王赵国祝与徒弟高
宇为观众奉献精彩的花板表演，魔术、歌曲等一个
个精彩的节目让观众大呼过瘾。游园会现场不仅
有糖瓜、糖画、手工玩偶等的传统庙会摊位，辖区商
户们也积极参与，为过往客人提供不同种类的服
务，现场人们可以领福字、买年货。

摄影/本报记者 魏彤

小年东四逛庙会 民俗巡游送祝福

在天津有这样一座博物馆，没有宏大的展馆以
及高科技手段渲染，却兼具了采集、收藏、展示、研
究、教育等功能…… 昨日，“欢乐京津冀 一起过大
年”主题宣传采访团走进天津北疆博物院。北疆博
物院位于马场道117号的天津外国语大学内，现为
天津自然博物馆的一个旧址展区，是目前国内唯一
一座原址、原建筑、原藏品、原展柜、原文献资料完
好保存至今的百年博物馆，是中国近代博物馆发展
史上的一座“活化石”。

北京青年报记者看到，北疆博物院的陈列室，
复原了当年的展出格局，展出包括披毛犀、野驴骨
架等珍稀标本在内的动物、植物、古生物化石标本
及人文藏品等。

北疆博物院创始人系法国博物学家、动物学
家Paul Emile Licent（1876-1952)，来华后取名

桑志华。从1914年起，桑志华在中国北方进行
了近25年、行程5万公里的科考活动，对中国北
方地区的自然资源和社会风情进行了广泛调查，
采集到大量珍贵的自然历史标本，并创立北疆博
物院。

除了丰富的展品，北疆博物院的建筑亦有百年
历史，2019年被国务院公布为第八批全国重点文物

保护单位。据了解，北疆博物院由法国天主教耶稣
会出资修建，1922年建设北楼，1925年至1928年建
设陈列室并对外开放，1929年至1930年建设南楼。
北楼、陈列室与南楼连接形成一座工字形建筑。北
疆博物院在建筑材料的选择上，采用了具有防火性
能的材料，在建筑设计上也融入了一系列防盗、防尘
和防震措施，以便于藏品的展示、收藏和保护。

“北疆博物院是低调的‘奢华’，没有很多声、
光、电设备，但让很多观众内心感到震撼！”天津自
然博物馆馆长张彩欣表示，受空间限制，北疆博物
院采取预约开放措施，节假日每天预约人数为500
人，而为了丰富公众的春节假期，北疆博物院春节
假期开放，每日预约上限提升至1500人。

观众需要注意的是，参观北疆博物院须提前
一天预约，可以通过天津自然博物馆微信公号预
约北疆博物院门票，按约定时间在天津外国语大
学校门集合，凭有效证件入馆，如未在规定集合时
间到达天津外国语大学校门集合处，将无法入校
参观。 文并摄/本报记者 崔毅飞

天津“活化石”博物院春节不打烊

京城老字号
绽放新光彩

春节即将到来，京城的年味也越来越浓。近
期，三元食品不仅推出多款与龙年元素结合的产
品，还与天坛成为跨界合作伙伴，共同开展“‘元’味
中国年，祈年承福运”主题活动，吸引不少游客在现
场打卡拍照。在今年的地坛庙会上，三元梅园也将
通过创新性营销方式，积极参与，拉动消费。

近日，三元食品在天坛公园开展“天坛承福”游
园会活动，掷铜钱、抽福签……游客们共同分享传
播京城文化与北京味道。活动现场摆放着三元与
天坛联名推出的限定新包装产品，吸引了不少消费
者驻足。消费者可以扫码参与到新春祈年承福运
活动，有机会获得品牌联名限定周边等产品。

除了与天坛跨界合作外，1月25日，三元食品
旗下三元梅园地坛公园店正式开业。三元梅园作
为北京市非物质文化遗产品牌，其宫廷奶酪制作技
艺于2014年被列入北京市非物质文化遗产保护名
录。今年春节，地坛庙会将如期举办，届时，逛庙
会品宫廷奶酪将成为逛庙会的一项特别体验。

三元食品党委副书记、工会主席唐燕平介绍，老字
号守正创新之下，需要让传统产品与品牌焕发新意。
为此，春节前三元食品与有近160年历史的北京名片

全聚德强强联手，在线上平台开展品牌联合活动。
唐燕平介绍，过年期间，三元食品不仅与天坛、

地坛等北京文化地标合作，还会在返乡高铁上开展
公益活动，把三元产品作为北京年礼带到全国各
地。依托北京市总工会的医（衣）食住行平台，三元
食品还走进各机关、企业、社区开展年货大集活动。

一系列创新举措背后，是老字号三元食品70

余年来对“北京市民奶瓶子”的守护。据介绍，三元

食品股份有限公司是一家拥有70多年历史的国有

控股企业，2023年12月，包括三元食品在内的388

个品牌进入商务部中华老字号拟认定名单。
近年来，三元食品通过创新性营销方式，与首

都文化标志开展各类合作，在国潮风中探索与健康
的结合点，并加速贴近年轻人的消费习惯，吸引了

一拨又一拨的流量。
唐燕平说，如何让品牌永葆生机，是老字号一

直在解答的命题，而答案永远离不开“创新”二字，
“我们的创新有三个维度，即奶牛育种、养殖加工、
科研平台。”据唐燕平介绍，集团旗下的北京奶牛中
心是全国最大的种公牛站，同时拥有优质种母牛
群，从源头上保障奶源与牛奶品质。

此外，三元食品拥有国家母婴乳品健康工程技
术研究中心、国家乳品加工技术研发分中心等创新
平台，在干酪、ESL奶、发酵奶、婴幼儿配方奶粉等
新型乳制品加工关键技术与设备研究、乳品快检与
安全在线监控等方面取得系列成果。“如今消费者
已不单纯满足于喝奶，还有健康、功效的需求，三元
食品一直在功能性酸奶领域进行探索。”唐燕平说。

目前，北京市拥有老字号总数达244家。其中，
在北京市商务局的指导下，北京老字号协会已认定
北京老字号238家。北京市商务局相关负责人介
绍，北京市的北京老字号和中华老字号也在动态调
整，正在努力打造一批有规模、有质量、有发展的老
字号队伍。

未来，根据《进一步促进北京老字号创新发展
的行动方案（2023-2025年）》，北京市以十大行动、
30项举措、四大保障措施来促进北京市老字号创新
发展，充分发挥老字号在建设自主品牌、坚定文化
自信、促进品质消费等方面的积极作用。

文/本报记者 李佳 摄影/本报记者 付丁

三元联名天坛祈福推出限定产品

顺应国潮新趋势 老字号跨界创新

六百年靠山集大集
焕新亮相


