
锦州银行办理基金费率享1折啦！

风险提示：锦州银行为基金产品代销机构，不承担投资风险。基金非存款，投资需谨慎。

分行营业部地址：东城区建国门北大街5号（华润大厦北侧）

电话：010-85072237、85072034

中关村支行地址：海淀区善缘街1号19-20号底商立方庭大厦（近北

京市地震局）

电话：010-62418618、82868392

国贸支行地址：朝阳区东三环中路39号建外SOHO东区B座西侧1层

电话：010-58692708、58699452

亚运村支行地址：朝阳区惠新西街安苑路18号（奥东十八）

电话：010-84100156、84100115

华威桥支行地址：朝阳区松榆南路54号（首都图书馆东150米）

电话：010-87320018、87329718

阜成门支行地址：西城区阜成门外大街甲28号京润大厦底商（原天意

市场对面）

电话：010-68039098、68030106

京广桥支行地址：朝阳区东三环北路27号嘉铭中心A座一层02单元

（白家庄路路口南侧）

电话：010-57755005、57755055

为答谢广大客户长期以来对我行的信任与支持，降低客户基金投资手续费成本，我

行现开展基金业务手续费率下调活动，活动期间凡通过我行手机银行、智慧柜员机办理

基金申购及定期定额业务（基金申购费率按笔收取、固定费用收取及C类基金产品除

外），均享受费率1折优惠。活动面向我行个人投资者。活动时间：即日起至2021年12

月31日。锦州银行更提供陪伴式定投服务，欢迎来电咨询！

编辑/季飞 何登峰 美编/陈波 王慧 责校/李鑫

155个孩子献声冬奥会“最美大雪花”
孩子们来自北京111所学校 北京爱乐合唱团两次为奥运会排演

相关
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“雪花，雪花，开在阳光下……”2
月4日，在2022北京冬奥会开幕式上，
由北京爱乐合唱团的孩子们演唱的主
题歌《雪花》响彻鸟巢，孩子们空灵、清
澈的声音如晶莹剔透的雪花落到了每
个人的心里。

北京爱乐合唱团与
奥运有着颇深的缘分

2月8日，中央音乐学院指挥系教
授、北京爱乐合唱团团长、艺术总监杨
力在接受北京青年报记者专访时表
示，由于表演方案的变动，此次演出的
合唱团人数也是一个不断增加的过
程，从10月份首批选拔的40人，到后
来的80人，再到最终确定的138人，再
加上十余个替补小队员，一共有155
个孩子参与到了此次活动中。

北京爱乐合唱团由著名指挥家、
教育家杨鸿年于1983年创建，音乐爱
好者们称它为“杨鸿年合唱团”，有时
候更亲切地称它为“杨团”。这支合
唱团不仅是国内童声合唱的标杆，更
与奥运有着颇深的缘分，不仅参加此
次北京冬奥会开幕式，合唱团于1993
年和2001年都曾助力北京申奥，用歌
声向全世界展示中国孩子的风采；
2008年北京奥运会开幕式上，合唱团
又用无伴奏童声合唱形式献唱了《奥
林匹克颂》。杨力表示，“从申奥到两
次奥运会开幕，合唱团和奥运的近距
离连接特别可贵。通过参与这些活

动，孩子们在其中的成长和收获是非
常巨大的。”

严格筛选
声音和形体训练难度大

合唱团接到北京冬奥会开幕式主
题歌的任务大概是在2021年 10月。
杨力透露，最初要求选40个孩子，由
于方案一直处于变动中，最终有138
个孩子上台表演。随着孩子数量的增
长，排练的难度也不断增加。

为了表现出天真烂漫的感觉，导
演组要求这个节目以小学生为主，对
演员的年龄、身高都有比较严格的规
定。杨力表示，“我们合唱团的演出队
基本上都是初中生，因为六年级以上

的孩子，声音表现力才更好，对歌曲的
理解能力也更成熟。而这次演出的主
力要求是小学生，所以选出合适的小
演员并不容易。”

考虑到保密原则，小演员们在排
练的时候只能当场背谱子，排练结束
就要把谱子交回，不能带回家。这就
要求他们在极短的时间内，既要保证
识谱的准确性，还要保证迅速磨合，形
成和谐统一的声音。

除了声音的训练需要下功夫，表
演方面也面临着重重困难。杨力表
示，“我们合唱团的孩子声音都很棒，
音乐素养也很好，但是表演是弱项，在
这方面我们花了很长时间。”

担任此次北京爱乐合唱团领队的
王育焓回忆说，“一开始我们有很多
孩子，尤其是小男孩肢体不协调，所

以我们花了很多时间去抠动作。”王
育焓对北青报记者表示，小到眼里有
没有光，大到动作的协调性，老师们
对孩子们进行了全方位的肢体训
练。男生领唱向翊宁是个内向慢热
的孩子，王育焓说，“我刚见到他的时
候，他连笑都非常不自然，但他的声
音实在太好了。所以我们就帮助他
从练习咬筷子开始，训练他的苹果肌
逐渐提上去，慢慢再加上一些肢体动
作。这孩子练习得非常努力，他最后
的表现特别好。”

孩子们的努力与
奥运精神不谋而合

能在两次奥运会开幕式上献声，

对一支合唱团来说非常难得。在杨
力看来，参加2008年奥运会开幕和
2022年冬奥会开幕演出的合唱团成
员完全是两代人，“14年，整个社会
环境、家庭环境都有着非常大的变
化，孩子们的视野也完全不同。现在
的孩子们更善于思考，个性比较独
立。这也是培养的难点之一，有个性
的孩子通过这个活动去真正了解到
什么是个性和共性的关系，什么是

‘我’和‘我们’的关系，这是更为难得
的事情。”

杨力透露，此次合唱团参与活动
的100多名孩子来自北京的111所学
校，大家为了共同的目标走到了一
起。100多天的相处，“孩子们完全凝
结在了一起”。

演出结束，所有演员都来到了场
上，大家一起欢呼，杨力和老师们也都
跑上去和孩子们拥抱。王育焓说，“大
家都非常激动，围在一起，拍手、拥抱，
很多孩子都哭了，对大家来说这是个
难忘的经历。”

杨力认为，“奥林匹克的宗旨是更
快、更高、更强、更团结，不仅体现在体
育上面，这是人类共同的追求，艺术上
面也是一样的。参加冬奥会开幕式的
过程中，孩子们表现出来的对艺术的
极致追求、不怕苦不怕累的精神，以及
强大的凝聚力，与奥林匹克精神不谋
而合，整个过程中，所有人都受益匪
浅。”

文/本报记者 田婉婷 统筹/满羿
供图/新华社

近日，00后川美学生绘制漫画“揭
秘”2022北京冬季奥运会吉祥物冰墩
墩和雪容融如何诞生引发网络热议。
在漫画中，冰墩墩和雪容融化身中国特
色小吃糖雪球和糖葫芦。2月9日，北
京青年报记者联系到作者虫虫（化名），
她表示自己在抢购冬奥会吉祥物周边
产品失败后，化期待为创作动力，连续
创作2组作品，展现冬奥主题的同时也
融入了传统文化与节日氛围。她还在
继续蹲点抢购，也关注着冬奥赛事。“看
着运动员们比赛，我的心已经飞到了雪
山上。他们太厉害了！”

00后川美学生绘制的“揭秘”冰墩
墩和雪容融如何诞生的漫画在网络引
发关注。在第一组漫画中，一只馋嘴的
熊猫望着糖葫芦垂涎欲滴，它爬到糖葫
芦柱上，不小心掉进了制作糖葫芦的糖
渍中，裹上了一层糖衣，变身糖渍熊猫，
也成了冰墩墩。在第二组漫画中，冰墩
墩和雪容融嘴馋甜点，雪容融带着冰墩
墩混入其中，雪容融全身裹上白色糖
粉，与糖雪球融为一体，冰墩墩则被串
在了糖葫芦的最上端。

“冰墩墩和雪容融太可爱了，我第一
次看到的时候就觉得它们像穿着糖衣一
样。我平时也喜欢吃甜品，所以当时就
有创作想法。”2月6日，虫虫在官网抢购
冰墩墩钥匙扣失败，她决定化期待为创
作动力，花3个小时画出了第一组漫画。

虫虫出生于2002年，是四川美术
学院摄影专业大二学生，平时喜欢画
画，也常常根据自己的兴趣绘制作品

“自娱自乐”。6日下午，她把第一组作
品《冰墩墩是如何诞生的》的6张图发
到微博后，没想到受到了上万网友关
注。在网友的“督促”下，她创作了续集
《雪容融是如何诞生的》。

“糖雪球和糖葫芦是中国的传统特
色小吃，我觉得这组漫画有传统的味道，
也有春节的氛围。”虫虫说，自己还在继
续蹲点抢购冬奥会周边产品，也在关注
冬奥赛事。相比夏季奥运会，她觉得冬
奥运动项目在具有竞技性的同时也有
很强的观赏性。“我最近生病，没有去尝
试滑雪。看着运动员们比赛，我的心已
经飞到了雪山上。他们太厉害了！”

完成作品后，虫虫把自己的作品转
发给了老师单韬光，单韬光又转发给其
他同事。“我觉得这组作品很好玩儿，挺
有意思，挺可爱的。”

此前，虫虫因为热爱绘画，曾经与
单韬光交流过转专业相关问题。单韬
光鼓励她坚持探索自己的兴趣爱好，不
要受到专业限制。单韬光说，两组漫画
受到关注与发布时机、作品选题有很大
关系。“学生的作品受到关注，作为老师
我们都是很开心的。艺术的种类是相
通的，我们平时鼓励学生进行跨专业创
作。” 文/本报记者 陈静

北京冬残奥会吉祥物“雪容融”设
计团队成员、吉林艺术学院设计学院副
院长吴轶博日前在接受记者专访时表
示，最近看到“冰墩墩”一墩难求，说明

“冰墩墩”形象深入人心，同样萌萌的
“雪容融”已经做好准备，“接力”冬奥文
创产品受热捧的现象，让冬奥吉祥物继

续火下去。
吴轶博说，“‘冰

墩墩’‘雪容融’不仅

百姓说好，一些外国运动员也说好，这样
萌的吉祥物不仅可以作为纪念品，还可
以缓解压力，这是好的文创产品所能发
挥的独特作用。”

吴轶博表示，“冰墩墩”和“雪容融”
作为冬奥会和冬残奥会的吉祥物，契合
了人们对冰雪运动和冰雪文化的喜爱，
这两个吉祥物也符合大多数人的审美，
因此也就有这样的号召力。

吴轶博还透露，此前团队设计了
“雪容融”为奥运健儿加油助威的表
情包，希望能在冬残奥会期间与受众
见面。 文/新华社

00后川美学生绘制漫画

“揭秘”冰墩墩雪容融如何诞生

“雪容融”设计团队

冬奥文创受热捧已准备好“接力”

火出圈的冰墩墩，如今不仅在消
费市场一墩难求，就是在A股上也是
一票难求。2月9日，“冰墩墩第一股”
元隆雅图开盘一字涨停，报24.6 元/
股，此前连收两个“一字板”。

这意味着如果不是春节前慧眼识
珠提前潜伏，大涨的元隆雅图与股民
大概率是擦肩而过了。不知何时能打
开涨停板，也不知在高位冲进去，会不
会成为接盘侠。

截至北京青年报记者发稿，该
股仍有超过13万手的买盘。记者注
意到。今年 1月 14日，该股盘中高
达30.74元，创出上市4年多的股价
新高。

A股唯一生产冰墩墩的上市公司

一边是股民们急得冲不进去；另
一边则是股东和高管减持套现。

元隆雅图公司在投资者互动平台
表示，根据了解，公司是A股里唯一一
家生产冰墩墩、雪容融毛绒玩具的上
市公司。

公司答复投资者问题时表示，
中国女足收到冰墩墩毛绒玩具的视
频，也是公司生产的。包括即将上
线的冬奥“新春特别版”冰墩墩，也
是公司的产品。还有投资者表示，
市场上根本买不到冰墩墩，贵公司
独家供应，作为元隆雅图股东能不
能有优先购买冰墩墩的权利。比方
持股多少股以上可以优先购买一个
冰墩墩，持股越多，优先购买权越
多。不过，公司并没有正面回答投
资者的提问。

公司股东高管多次减持套现

元隆雅图2月 8日晚公告，公司
董事边雨辰、岳昕、高级管理人员王

升、监事李娅、刘岩，计划在公告日
起 15个交易日后的 6个月内，通过
集中竞价方式减持公司股份合计不
超过 69.8 万股，占总股本比例为
0.315%。

之前的1月14日，公司公告称，实
控人孙震及一致行动人李素芹计划自
公告披露日起15个交易日后的6个月
内以集中竞价方式减持不超过公司股
份442.65万股（占2021年12月31日
公司总股本的1.998%）。

北青报记者发现，自2006年起，
元隆雅图进军国内外重大赛会官方特
许商品开发领域，连续获得北京2008
年奥运会、2010年上海世博会、深圳
2011世界大学生运动会、2014年南京
青奥会、2019年北京世园会等多项国
内外重大赛会活动特许生产商及零售
商资质或特许授权。

去年前三季度
主营收入同比增长7.5%

除了“冰墩墩”概念，元隆雅图也
欲入局市场另一热点“元宇宙”。元
隆雅图曾在互动平台透露，公司正在
申请注册元宇宙相关的多个商标，目
前，元宇宙知识产权已由国家知识产
权局形式审核通过并正式进入依法
审查阶段。

资料显示，元隆雅图成立于1998
年，是国内杰出的创新型整合营销服
务机构，于2017年6月6日成功登陆
A股市场，成为中国礼赠品行业第一
家A股上市公司。

业绩方面，2021年前三季度，元
隆雅图实现公司主营收入 14.90 亿
元 ，同 比 增 长 7.5% ；归 母 净 利 润
8143.24万元，同比下降30.83%。

文/本报记者 刘慎良

“冰墩墩”A股元隆雅图“一票难求”


