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将进入爆发新阶段

豪华vs自主：攻守之势相易 豪华品牌来势凶猛

乘联会数据显示，今年10月豪华品牌新能源汽车渗
透率达到了25%，已接近自主品牌的渗透率（30%）。在
见证过自主品牌在新能源汽车领域对豪华品牌的反超之
后，再来看豪华品牌的“追赶”，不由得再惊叹一句：攻守
之势易也。

新能源汽车销量以及渗透率的持续提升，给了“后
发”进入新能源汽车市场的豪华汽车品牌更多的机会，让
他们能够在新能源领域抢占更多的市场份额。因此，本
届广州车展，以BBA为首的豪华品牌继续发力，推出更
多新能源车型。数据显示，本届广州车展共展出241辆
新能源车型，其中国际品牌新能源展车88辆，占比分别达到
23.65%和8.6%，而这当中，豪华品牌贡献了更多的车型。

奔驰不仅上市了全新EQA和EQB两款新生代纯电动
车型，加速部署全面电动战略的在华落地，还首次在华展示
迈巴赫EQS概念车，展现奔驰对未来豪华电动出行的诠释。

宝马一口气带来了创新BMW iX、创新BMW i4和新
BMW iX3三款电动车型，全面推动宝马电动化战略和产
品线扩张。

相比奔驰、宝马，奥迪在国内的电动化布局较为特殊，
其两款纯电动新产品分别在两家合资公司的展台上展出，
其中完成中国首发的奥迪首款MEB纯电平台车型奥迪
Q4 e-tron 被安置在了一汽-大众奥迪展台，豪华纯电
SUV奥迪Q5 e-tron则出现在上汽奥迪，双双发力扩大奥
迪e-tron纯电阵营。

除了BBA，二线豪华也在加速电动化转型。捷豹路虎
与雷克萨斯、林肯抢占混动市场，分别上市了2022年款路
虎发现运动版P300e插电式混合动力版、雷克萨斯NX混
动版与插混版车型，以及林肯Z油电混合动力版本。沃尔
沃、凯迪拉克则以纯电动为主，车展上亮相的沃尔沃全新纯
电SUV C40 RECHARGE计划于明年上市，凯迪拉克首款

纯电SUV LYRIQ将于明年二季度交付。
值得一提的是，超豪华品牌也开始“触电”。世界三大

超跑之一的路特斯，除了展出殿堂级纯电超跑Evija，还带
来了内部代号为“Type132”的首款量产超高端纯电智能
SUV，这标志着路特斯电动化转型开始迈入加速阶段。宾
利在华首发飞驰插电混动遨世版，引入符合可持续发展理
念的甄选材质，综合续航里程超过700公里。

缺芯vs预售 新车以销定产，让车市慢下来

芯片短缺不但令车市承受了不小的压力，也在悄然改
变车企的销售模式和消费者的购车习惯。往年，车展现场
常有新车蹭热度上市，但在今年的车展上，不少新车都悄然
改为“预售”。先下单，再生产。何时交车？等通知。

长城汽车是今年车展的参展大户，旗下魏牌、哈弗、坦
克等诸多子品牌、新品类纷纷推出新产品。不过，长城带来
的新车中，大多数都在预售状态，例如拿铁DHT、摩卡
NOH车型、坦克500、沙龙机甲龙、哈弗神兽等。官宣上市
的车型只有魏牌玛奇朵DHT等少数几款。此外，北汽极狐
阿尔法S华为HI版、奇瑞捷途X90子龙版等特定车型也都

在车展现场开始预售，而上汽名爵参展的主力车型
MG ONE，是在车展前一周开始的预售。

不止是自主品牌，合资品牌也纷纷加入“预售”的
行列。广汽丰田威兰达、威飒两款新车在车展开幕当
天开始预售；广汽三菱的首款纯电车型阿图柯、东风日
产的首款e-Power车型轩逸 e-Power这次都以预售
的形式与消费者见面。

“预售”作为一种传统营销手段，其实本不新奇。
不过，在广州车展的聚光灯效应下，大量的预售取代新
车上市，也让人们对预售增添了好奇。

业内人士指出，预售一方面可以增加品牌产品的
曝光度，另一方面也是企业对产品销售前景的试探。

预售价格公布后，消费者即可到店下单，企业自然能够归拢
订单数据，对产品进行调整。特别是在当下芯片短缺，新车
排产不便的背景下，企业能够通过预售提前了解消费者的
需求，有针对性地分配宝贵的芯片储备，减少库存浪费。预
售的效果如此之好，以至于一些豪华品牌也加入其中。像
林肯的新车林肯Z在展会上进行了全球首秀之后也同步开
启了新车的预售。

另一方面，消费者逐渐接受预售模式，也是我国汽车消
费逐渐成熟的一种标志，说明消费者对自己的需求有了更
明晰的认识，能够冷静地为自己选购爱车。预售的实行也
让消费者有了更多的时间考虑需求、分析产品、科学决策。

而更令汽车业界唏嘘的是，呼吁了多年的“以销定产”，
居然在这样的环境下实现了。早在2019年前后国内车市
增长开始放缓之际，汽车行业、特别是流通行业人士就开始
呼吁生产企业改变生产方式，将“以产定销”转变为“以销定
产”，当时的初衷是关注经销商库存，维持渠道的健康。如
今由于芯片短缺，生产企业也不得不谨慎从事，根据新车订
单来安排生产，以提升效率，减少浪费。今年上半年多家企
业财报显示，汽车生产企业、流通企业的利润率不降反升，
也有部分得益于此。 文/杨铮 温冲

全新EQA
电动健将的出行乐趣

“EQ”家族的列阵不是为了好看，而是奔驰在电
动化时代认真应对不同细分市场的举措。

车身紧凑的全新EQA意在为先锋一族开启电
动豪华的出行乐趣。作为奔驰首款发布的新世代纯
电动车型，全新EQA浑身上下洋溢着奔驰新世代车
型的灵动与EQ家族的科技感。

全新EQA采用梅赛德斯-EQ家族标志性的“暗
夜星翼”封闭式格栅，大灯内部梅赛德斯-EQ车型专
属的电光蓝元素，配合发动机盖上的两条棱线，彰显
整车动感。LED尾灯被无缝融合到锥形LED灯带
中，凸显车身视觉宽度。

值得一提的是，全新EQA的空气动力学设计完
全经由数字化研发，这在梅赛德斯-EQ品牌尚属首
次。位于车身上部的全封闭冷却空气控制系统、平顺
且几乎全封闭的车身底部、更为优化的轮毂和前后扰
流板设计，提升整车空气动力学表现。

此番上市的全新EQA 300 4MATIC 纯电SUV
首发特别版车型，采用前后双电机驱动，动力系统总
功率为168千瓦。动力电池最大容量为73.5千瓦时，
净容量为70.5千瓦时，带来537公里的CLTC工况续
航里程，足以应对当前中国客户对于豪华电动车的出
行需求。北京梅赛德斯-奔驰销售服务有限公司销
售与市场营销首席运营官段建军透露，未来，奔驰还
将推出CLTC续航里程超过600公里的EQA车型，
让电动出行更从容。

作为一款新世代电动车，全新EQA尤其注重驾
控体验的优化。前后电机的性能平衡可根据驾驶情
况每秒进行高达100次的智能调整，并尽可能多地使
用后电机来优化电耗。在很宽的工作范围内，智能控
制系统可在前后轴之间进行动态扭矩分配，实现智能
全时四轮驱动，可以轻松应对复杂路况。

全新EQB
家庭出行的电动之选

与全新EQA一样，全新EQB也围绕清晰的客户
需求进行设计和配置。在二孩乃至三孩时代，7座车
对家庭出行的重要性不言自明，全新EQB则是目前
市场上唯一的豪华品牌7座新世代纯电动车型，将成
为消费者的家庭电动出行之选。

全新 EQB 的车身长宽高分别为 4684 毫米、
1834毫米和1706毫米，并拥有2829毫米的长轴距，
得以容纳第三排的两个独立座椅，第三排独立座椅可
为身高1.65米及以下的乘客带来舒适的乘坐体验。

可伸缩头枕、所有外侧座椅配备的带有预紧式安全带
以及能够覆盖第三排乘客的侧气囊，可带来全方位的
安全保护。在无需乘坐时，第三排座椅还可折叠至与
后备箱地板齐平，以增加行李装载空间。

作为一款偏向家庭出行的电动汽车，开发人员格
外重视全新EQB的性能与动感之间的配合以及舒适
性。全新EQB 350 4MATIC 纯电SUV 首发特别版
与全新EQA一样采用前后双电机驱动，但考虑到整
车自重更大以及多人出行场景的需求，动力系统总功
率提升到了215千瓦，配合智能全时四轮驱动，可以
轻松应对复杂路况。全新EQB的动力电池与全新
EQA一样，经过国内标准严苛测试，并可带来512公
里的CLTC续航里程。

强大体系能力
支撑奔驰电动化继续“突进”

在本届车展上，参展的EQ家族新车还不止这两
款。除了即将上市的全新EQS之外，梅赛德斯-迈巴

赫也带来了迈巴赫EQS概念车，这将是奔驰对豪华
电动出行的最高层次诠释。

继 9月慕尼黑 IAA车展全球首发后，迈巴赫
EQS概念车首次亮相中国。作为迈巴赫品牌历史上
首款纯电车型，迈巴赫EQS概念车基于豪华与行政
级别纯电车型架构正向研发，WLTP工况下的续航里
程约600公里。

正如杨铭所说，“本届车展，我们不仅带来以全新
EQA、EQB为代表的电动化车型加速部署全面电动
战略的在华落地，更以多款梅赛德斯-奔驰、梅赛德
斯-迈巴赫、梅赛德斯-AMG等品牌重磅新车，在每
一个细分市场定义豪华出行。”

两款EQA和EQB纯电动车型的上市，表明奔驰
有能力针对不同细分市场的需求，快速规划和投放相
应的纯电动产品；即将上市的EQS、国内首秀的迈巴
赫 EQS 概念车、积极筹备国产的 EQE 这些基于
EVA平台的全新纯电动汽车，则是奔驰对未来豪华
电动出行的诠释。

在较短时间内完善充实的EQ阵容，体现的是奔
驰在电动化领域强大的体系能力。这种体系能力，才
是这家老牌豪华车企在电动化时代依然屹立，并且不
断“狂飙突进”的基础。
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让现在告诉未来

芯片短缺依旧顽疾难
解，电动潮流仍然势不可
挡。在这样的背景下，第
19届广州车展向人们清
晰展示了这两大力量如何
左右汽车市场的脉搏。一
方面，新能源车型已经是
几乎所有品牌的参展主力
甚至是全部，整个展会期
间共展出新能源车240多
辆；另一方面，芯片短缺迫
使车企调整产品布局，甚
至是改变销售模式。燃油
车少了，新能源车多了；上
市新车少了，预售新车多
了。总之，车市正在慢下
来，内部在酝酿质变。

奔驰的电动化开始“狂飙突进”

29款车型参展、3款新车国内首秀、6款新车上市……2021广州车展上，梅赛德斯-奔驰展台依旧
人声鼎沸，“星”光熠熠。如果稍加留意，随着全新EQA和全新EQB两款新世代纯电动车型的上市，奔
驰EQ家族已经拥有三款在售车型，再加上先行一步的EQC、即将上市的EQS以及发布不久的EQE，奔
驰的EQ车型阵容已是旌旗招展，声势日壮，一场电动化车型的“狂飙突进”已经发动起来。

“以个性多元的品牌矩阵不断满足消费者电动化、数字化的升级需求，是梅赛德斯-奔驰在中国市场
取得成功的重要基石。”北京梅赛德斯-奔驰销售服务有限公司总裁兼首席执行官杨铭(Jan Madeja)
表示。

奔驰全新EQA和EQB
两款新世代纯电车型联袂上市


