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6号馆还推出中东欧特色美食 常年馆昨日重装亮相

日前，北京海淀法院宣判了一起全国首例认定
直播带货场景下的直播平台为电商平台的商标权
案。该案中，赛饰贸易（上海）有限公司发现莱州市
弘宇工艺品有限公司在抖音平台售卖带有“AG-
ATHA”字样和其特定图标的手提包，因此以侵害商
标专用权为由，将弘宇公司、北京微播视界科技有限
公司诉至法院。

海淀法院经审理，一审判决弘宇公司赔偿赛饰
公司经济损失30万元及合理开支10598元。此外，
法院认定微播公司作为抖音平台运营者，系电子商务
平台经营者。鉴于微播公司就被诉行为履行了事前
审核、提示，以及事后及时处置等措施，已尽到合理注
意义务，因此不应承担责任。

原告
商家抖音直播售卖商品商标侵权

原告赛饰公司诉称，其通过阿加莎传播有限责
任公司授权获得“AGATHA”和两枚商标的独占许
可使用权。被告一弘宇公司未经授权，通过其在抖
音直播平台的账号进行直播并销售带有涉案商标标
识的两款手提包，该行为侵害了赛饰公司商标权；被
告二微播公司作为抖音平台运营商，对弘宇公司前
述行为未尽合理注意义务，应当与弘宇公司共同承

担法律责任。
弘宇公司辩称，其销售涉案商品系取得案外人合

法授权，同时因其认知和判断能力有限，无法判断销
售涉案商品是否为侵害涉案商标权的产品，且已提供
了涉案商品来源，故不应当承担赔偿责任。弘宇公司
另称，抖音平台未能确保用户有效阅读和理解用户协
议和隐私条款内容，且未提示用户与知识产权侵权相
关的法律后果。

微播公司辩称，赛饰公司可通过涉案商品落地页
展示的卖家信息进行维权，微播公司亦已将涉案抖音
用户的信息披露给赛饰公司；抖音平台用户协议已明
确提示用户不得侵害他人知识产权。此外，微播公司

在接收本案诉讼材料后及时核实涉案抖音用户信息
和涉案商品，现涉案商品已下架。抖音平台并非电子
商务平台，微播公司并非电子商务平台运营者，且已
尽到了合理注意义务。

法院
直播平台也属于电商平台

法院审理认为，结合涉案商标的图样、核定使用
的商品类别、涉案商品及其价签上的被诉标识、赛饰
公司未将涉案商标转授权给第三人等事实，以及弘
宇公司未提交充分的证据证明其行为符合商标法关
于销售商免责的规定，弘宇公司销售涉案商品，违反
了商标法第五十七条第三项之规定，构成侵权。

关于抖音平台所属平台类型的认定，法院认为
随着互联网技术的创新和网络营销模式的多样化，
当前开展电子商务活动的平台已经不再局限于传统
的以电子商务为其主营业务的平台，互联网直播平
台、互联网音视频平台等以生产、提供内容为主营业
务的平台，也逐渐为其用户提供网络直播营销服务；
对于后者，如其为交易各方实际提供的服务本身符
合前述电子商务法的相关定义，则亦应认定其所运
营的平台系电子商务平台。据此，综合本案中抖音
平台用户可通过开通“商品橱窗”功能从事互联网营

销活动，抖音平台的直播界面显示有涉案商品的名
称、图片、价格等信息，用户点击抖音平台中“商品橱
窗”后未跳转至其他平台即直接进入商品页面，抖音
用户可在其抖音账号中直接查询其购买涉案商品的
订单信息，观看直播时需点击抖音平台界面中的购物
车才可进入小店平台完成购物等事实，认定抖音平台
系以提供网络直播营销服务的形式在其平台中为交易
各方提供了交易撮合、信息发布等服务，供交易各方独
立开展交易活动的平台，属于电子商务平台；微播公司
作为抖音平台运营者，系电子商务平台经营者。

讨论
该案为类案裁判提供参考视角

该案还详细论述了直播带货类电子商务平台的
合理义务边界。最终，法院作出上述判决。目前该
案仍在上诉期内。

据介绍，该案系全国首例认定直播带货场景下的
直播平台为电商平台的案件，亦是《网络直播营销管理
办法（试行）》施行以来对该类平台性质进行认定的首
个司法案例。该案及时回应了直播平台主播带货模式
下的有关法律问题，既为网络直播营销平台进一步规
范行为提供了指引，也为类案裁判提供了参考视角。

文/本报记者 温婧 统筹/余美英

全国首例直播带货场景商标权案宣判
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猪肉价格持续下跌
肉制品“走”向何方？

第二届中国—中东欧国家博览会暨国际消费品
博览会（以下简称“中东欧博览会”）6月8日正式开
展。北京青年报记者现场探访看到，捷克万丰飞机、
斯洛文尼亚蝙蝠飞机、波兰游艇、罗马尼亚房车等主
打高端娱乐消费产品最吸引观众眼球。数字显示，
2020年宁波保税区中东欧商品进口7亿元，是2015
年的10倍，其中日用消费品进口近2亿元，是2015年
的13倍。今年1-3月，中东欧商品进口额3.73亿元，
同比增长312.9%；中东欧日用消费品进口额6038万
元，同比增长162.1%。

售价数百万的飞机和游艇展区上架

走进博览会的中东欧商品展区，观众首先看到的
是一架白色的小型飞机，它有着一双长长的翅膀、头
顶一副螺旋桨，透过玻璃机舱罩可以看到里面设有四
张座椅。展台工作人员介绍，这款飞机售价400多万
元，油箱容量110升，最大航行距离1800公里。据了
解，捷克万丰飞机从去年开始在中国生产，单一机型
年交付量50架，客户群体主要是航校和飞行爱好者。

在隔壁展台是首次参展的斯洛文尼亚蝙蝠飞机，
售价180万元，主要用于私人娱乐飞行、飞行学员培
训。现场工作人员介绍，公司有专业团队负责与飞机
驾驶相关的一切服务，包括各种手续、飞行培训、飞机
维护等。对于飞机的使用，客户可以全款购买，也可
以按小时租赁。

不远处是波兰游艇展台，停放着的白色游艇令观
众感到新鲜有趣。现场工作人员介绍，最贵的一款游
艇售价410万元，船上可以承载10人，主要用于休
闲、娱乐、钓鱼。游艇上配有卧室、卫生间、迷你厨房，
刚刚钓上来的鱼可以立即现场烹饪。

开着房车去旅游是近几年私人消费新趋势。在
博览会上，罗马尼亚迷你房车被“开”到了展会现场。
这种房车没有驾驶舱，而是前端配有一个巨大的拖钩，
需要由排气量2.0以上的汽车在前面拖拽行驶。房车
里面的布局很像一室一厅，配有双人床、空调、冰箱、餐
桌、沙发、衣柜、卫生间、微波炉、淋浴器等居家设备，售
价为12.58万元。据厂家工作人员介绍，这种房车的

最大优势是，到达目的地之后，旅行者可以将房车暂时
存放停车场或房车营地，自己开着轿车到周边游玩。

中东欧特色美食在现场展示

6号馆展出的中东欧商品以消费品为主，包含
酒类、食品饮料、化妆品和个人护理产品、日用品、

艺术品及配件等门类共千余种商品。在水晶制品
展区，各种款式的项链、花瓶、酒具在灯光的照耀
下显得格外晶莹剔透。据了解，最便宜的一只水
晶酒杯售价在 500元左右。参展老板介绍，酒杯
上精美的花纹是由工匠纯手工切割雕琢，这种酒
杯是专门用来喝红酒的，“我们在线上也有销售渠
道，如果你想买话，咱们可以先加个微信。”她对参
观者说。

此外，还有众多中东欧特色美食在现场展示，如
希腊橄榄油、匈牙利酒、捷克总统蛋糕、塞尔维亚葡萄
酒、黑山葡萄酒、波黑萨拉热窝啤酒、希腊能量棒、斯
洛文尼亚蜂蜜糖果、波兰牛奶、北马其顿儿童果汁饮
料等。

中东欧常年馆重装昨日亮相

9号馆是中东欧国家特色商品常年馆，于2015年
6月8日正式设立。昨日，中东欧常年馆重装亮相。
提升改造后的中东欧常年馆，面积1.6万平方米，整个
内场馆呈现欧式建筑风格，配以个性化的橱窗艺术、
街角艺术等打造中东欧风情街区，并同比例搭建VR
全景网上场馆。

据介绍，中东欧常年馆是中东欧商品贸易促进
平台，也是服务中东欧商品进口的“绿色通道”。经
过5年多发展，常年馆已经集聚中东欧贸易企业30余
家，商品特色馆20余个，在全国6省16个城市设立
了36家直销中心，并与中东欧宁波贸易物流基地形
成了“前店后仓”联动发展的格局，是长三角地区特
色最鲜明、品种最齐全、运营最规范的中东欧特色商
品展示交易中心。

本报特派记者赵新培宁波报道
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让现在告诉未来

农业农村部数据显示，通过对全国500个县集
贸市场和采集点的监测，6月份第1周，全国猪肉平
均价格为29.45元/公斤，比前一周下降4.7%，同比
下降36%。

在上海市徐汇区伊丽包子铺，早餐时刻，消费者
正在排队购买包子。店主陈先生介绍：“肉包子两块
五一个，素包子两块一个，已经大半年没有调整过价
格了。”

不只是肉包子，记者走访多家超市、便利店发现，
熟食、火腿肠、香肠等猪肉制成品价格也没有随着此
轮肉价下跌而下调。

在上海一家家乐福超市，重量为320克的金锣肉
粒多香肠售价为16.8元，400克的双汇王中王优级火
腿肠售价为13.8元。导购员王春霞说，这些产品近
期均未进行价格调整。从销量上来看，也基本保持
平稳。

在投资者关系互动平台上，有投资者向双汇发展
提问：生猪价格今年大幅下跌，对企业产品成本和售
价有什么影响？双汇发展回复：猪价下降有利于屠宰
业和肉制品降低成本。生鲜产品的价格会随行就市，
包装肉制品的价格相对稳定。

“超市里的优质五花肉，去年最高到过三十七八
块钱一斤，现在降了十多块钱。为啥火腿肠、熟食
价格没有降呢？”68岁的上海市民赵先生有些不解。

对此，部分商户、企业表示，主要是出于分摊前期
成本、保持终端价格稳定等方面的考虑。

分摊前期成本。伊丽包子铺店主陈先生说，他的
包子铺每天要采购猪肉40斤左右，采购价格已从前
期高点的每斤二十六七元，降到如今的每斤十八元左
右。“肉价高的时候，肉包子也卖两块五。那时没有涨
价，现在也不会降价。”

陈先生告诉记者，肉价高时，他所经营的店铺大
约有三个月，卖肉包子不赚钱甚至每个要亏损0.1元
左右，如今可把之前的损失弥补回来。

保持价格稳定、维护品牌形象。在武汉一家中
百超市的冰冻区，重量为720克的韭菜猪肉、荠菜猪
肉等馅料水饺售价均为每袋24.9元。导购吴小姐
说，她常年负责速冻食品区域，很少有因肉价变化而
导致水饺价格变动的情况出现。“如果今天涨、明天
降，消费者会觉得你家的产品是不是有问题，反而不
会买。”

一家生产火腿肠的上市公司相关负责人也表
示，保持终端价格基本稳定，对于维护企业品牌形
象有重要作用。“以火腿肠为例，如果价格调整过于
频繁，会对经销商体系产生一定冲击，不利于最终
销售业绩。”

价格不降，但会采取促销措施向消费者让利。
一家连锁熟食企业高管告诉记者，该企业用量比
较大的是猪头肉、猪蹄和猪耳朵等原料，近两年价
格保持平稳。“一方面，我们和上游的新希望、温氏
等养殖企业有长期合作关系，采购价格并不像市
场波动那样剧烈。另一方面，在肉价大幅下降的
情况，我们的熟食产品虽然不降价，但会采取会员
八八折优惠，特定日期买三送一等促销措施，向消
费者让利。”

由于猪肉价格对居民消费价格指数（CPI）影响较
大，各方对此高度关注。相比之下，肉制品价格基本
属于市场定价，政府干预较少。

开源证券分析师黄子航说，食品企业在定价策略
方面，有的基于成本定价，有的则基于需求定价。“所
以，原料价格的下跌并不一定导致制成品价格下调。
当然，猪肉价格如果保持稳定，对下游行业来说也是
有利的。”

农业农村部近期表示，未来将引导区域科学规划
生猪养殖布局，加强生猪产销规划衔接。鼓励探索销
区补偿产区的长效机制，支持主产省份发展生猪生
产，并推进生猪养殖标准化示范创建。

据新华社

海外对我国出口商品高需求持续
“一箱难求”短期难以缓解

《经济参考报》记者获悉，受运价持续上涨、
“一箱难求”短期难以缓解等一系列因素影响，AH
股多只海运个股再迎短线拉升。截至6月 7日收
盘时，A股中集集团涨5.72%、中远海控涨5.63%、
宁波海运涨3.26%。同日，港股海运板块也同步走
强，东方海外国际涨6.96%、中远海控涨4.64%。

进口持续高景气态势下，外贸集装箱吞吐量今
年以来持续保持高增长。中国港口协会5月份重点
监测数据显示，港口吞吐量保持较快增长。分业务
板块来看，集装箱方面，八大枢纽港口集装箱吞吐
量较 2020 年 5 月增长 11%，较 2019 年同期增长
7%。5 月份外贸箱量同比增长 14%，内贸增长
3%。同时，近期外贸需求的持续旺盛也使得集装箱
舱位及空箱紧缺状况有所反弹。价格方面，去年上
半年约1600美元的20英尺小箱价格，如今已经翻
倍涨到3600美元。热门的40英尺箱价格也已涨到
5950美元。

运价方面，上海航运交易所数据显示，过去一周
中国出口集装箱运输市场需求总体表现良好，部分航
线运力供给仍显紧张。截至6月4日，上海出口集装
箱综合运价指数为3613.07点，较上期上升3.4%。从
出口运价指数来看，海外对我国出口商品的高需求仍
在延续。

海关总署6月7日发布的数据显示，今年前5个
月，我国进出口总值14.76万亿元人民币，同比增长
28.2%，比2019年同期增长21.6%。其中，出口8.04
万亿元，同比增长 30.1%，比 2019 年同期增长
23.6%；进口6.72万亿元，同比增长25.9%，比2019年
同期增长19.2%；贸易顺差1.32万亿元，同比增加
56.2%。

近日由于全球最大单体集装箱码头盐田港限流，
持续拥堵尚在缓解中，包括马士基、地中海航运、中远
海运、长荣在内的各大船公司相继宣布停航跳港。马
士基公告预计，盐田港的拥堵和船舶延误，将增加至

14天以上。业内人士称，此次或将多达100条航线受
到影响。同时，船舶跳港导致大量华南货物涌向周边
的港口，也有卖家开始将货物转移至华东地区港口出
货。未来也不排除华东地区港口也会受影响出现拥
堵情况。

“一是国外疫情反复，引发此前外迁的产业订单
重新回流，从而推动了中国进出口贸易数据的快速
增长，集装箱需求随之大增；二是当前全球的主要
港口（除中国港口外）因受疫情影响出现了集装箱
运输卸载需要排队、空箱回流较慢等问题，再加上
苏伊士运河拥堵事件等因素的扰动，从而加剧了集
装箱区域性短缺的状态。两大因素叠加使得近期中
国出现了集运舱位‘一箱难求’的局面。”中集集团
董事长兼CEO麦伯良在6月2日召开的股东大会上
指出。

国投安信期货指出，短期来看，劳动力紧缺加上
港口容量限制，欧美港口的集装箱严重过剩，海外港

口拥堵持续仍然无法解决集装箱的结构性问题。欧

美需求即将进入旺季，国内出口订单或继续增加，集

运供需僵持不下，预计未来一段时间集装箱运价指数

偏强震荡。

招商证券认为，集装箱行业景气度将继续强势上

行，集装箱行业与集运景气同频。集装箱、船舶行业

的景气回升与美元周期、航运周期、集装箱更新、船舶

周期等因素有关，是长周期复苏。此次行业是2-3年
的复苏，并不是疫情短期影响。

据新华社


