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走进卫生间，量身定制的氛围灯光开启，用智能牙刷
彻底清洁口腔卫生的同时，在智能魔镜里阅读今天的新
闻资讯；马桶垫圈的温度、冲洗强度也是预设的个人模
式——未来的智能卫生间你心动了吗?

今年的6月18日电商年中庆开始了。首轮预售之
后，“智能”成为618 关键词，智能家居用品人气居高不
下。主打品质化、人性化、个性化、智能化的“智能卫生
间”成为消费者共同的追求，智能卫浴空间套装预售套数
同比增长5.6倍。

未来的智能卫生间，将是一个让人彻底放松的私密
空间。不仅能满足日常个人清洁、如厕的基本需求，还可
以通过与互联网的连接，更加关注人们的健康和生活。

商场中常见的智能镜子一般只是用于展示广告，不
过走入家庭之后它的功能更加实用了。首先是智能温控
除雾功能，一键清晰视野，雾气腾腾的空间里，镜子不再
布满水汽；除了时间、温度等信息显示功能外，还有“进
阶”版的产品可以显示新闻甚至观看视频；蓝牙音箱功能
丰富了卫生间的娱乐性，浴室“麦霸”们绝不会错过如厕
或洗浴的空闲时间。此外，镜子的灯光不用手动开启，只
要人出现在它的感应范围内，镜子会自动持续亮灯，人走
后10秒自动熄灭。

电动牙刷已经是不少家庭个人清洁用品的标配了。
升级版的智能牙刷不仅具有传统超声波电动牙刷的特
性，如多种频率的振幅、模式等，还可以通过内置传感器，

记录刷牙时间、强度，并通过蓝牙将数据传输到智能手机
上，形成直观的图表，帮助人们更好地掌握正确的刷牙方
式。此外，还可以检测口腔内的细菌情况，改善口腔健康
状况，给出饮食指导方案，改善身体健康状态。

智能水龙头让洗漱过程更加舒心。一键记忆恒温让
出水保持喜好的水温，不用再反复调试；出水的花洒模
式、水柱模式满足不同的用水需求。水龙头拥有多种调
节角度，向上出水更加方便漱口和洁面，告别二次污染的
漱口杯。此外，升降功能可以将出水控制在合适高度，方
便双手洗头。

智能马桶是未来卫生间不可缺少的“主角”。源自日
本的智能马桶盖曾经在国内风靡一时，时至今日，国产卫
浴品牌也都推出了自主研发的各具特色的智能马桶。比
如采用即热式瞬间加热技术，无需等待，温水就能源源不
断流出，也不会因为重复加热产生水垢，避免了因细菌滋
生而带来的健康隐患。此外，一键旋纽可以清洗烘干一
次搞定，简便的操作更加方便家中的老人和儿童。

值得关注的是，健康检测智能马桶也在近日举行的
中国国际厨房、卫浴设施展览会上亮相。该智能马桶将
生物检测科技与智能卫浴产品相结合，可以通过生物检
测、传感器技术与大数据算法，实现随时的全自动精准尿
液检测，在三分钟内准确洞察使用者的健康情况，数据通
过APP上传，并通过医生团队为使用者提供全面的个性
化健康建议。

对于空间充裕的卫生间，智能按摩浴缸将是舒缓疲
惫身心的最佳选择。它们将花洒、手轮、进水整合成一
体，在浴缸放满水后会实现自动停水，并且通过恒温
循环系统保证水温恒定。按摩功能让柔和的气泡
与水流环抱身体，实现休闲、养生、理疗等多重
功能。泡澡时间带来身体和精神的双重放
松，可能是一天最愉悦的时刻。

私密性和通透性想“兼得”？用智能可
调光玻璃替换卫生间的外墙玻璃可以实
现。可调光玻璃实际是液晶显示功能玻
璃，它采用的聚合物分散液晶作为显示
结构，用透明导电薄膜作为电极，在外加
电压的调节下，可以瞬间实现透明和不
透明的切换。

如果暂时不想对卫生间大动干戈进行
改造，可以选择一些智能“好物”从细节之处
体验智能家居带来的便利。比如智能香薰
可以定时在密闭空间中喷散香气，让卫生间
的空气更加清爽；智能手纸盒除了在夜间感应
亮灯之外，还能够感应出纸，手不用接触即可获得
纸巾，特殊时期更加卫生；智能浴霸则给冬季的南方
家庭带来福音，不仅可以预约暖风，到家就能洗澡，还
可以在浴后干燥空间，烘干卫生间内的水汽。

文/本报记者 陈斯

中国手办市场预计3年增长2倍

手办一词源自日本，原意是指表现原型师个性的
GARAGE KIT（简称GK），也就是没有涂装的模型套件。
但在国内，很多玩家已习惯了手办泛指到所有人形作
品的叫法。

根据信息咨询公司NPD恩帛源去年发布的数据，
2019年全球玩具市场规模已经达到910亿美元，其中手
办和潮玩近年来年复合增长率最高的消费群体是15岁及
以上的青少年和成人，美国和日本的手办市场发展迅猛。

中国手办市场正随着IP生态文化圈的扩大不断成
长。日前，B站会员购联合艾瑞咨询发布的《中国Z世代
手办消费趋势研究报告》显示，国潮手办兴起让手办的
潜在用户不断扩大，潮玩市场的火热也为上游手办设
计和生产注入强心剂，预计未来几年中国手办市场将
保持稳定增长态势。从2020年的36.6亿元到预计2023
年的91.2亿元，中国手办市场3年将增长近2倍。

人均2000元 95后平均年购8个手办

公开数据显示，2020年中国二次元用户近4亿
人，这也意味着，二次元手办人均消费还不足10

元。但《研究报告》指出，生于95后的Z世代，人均年度
手办开销超过2000元，目前Z世代手办消费者平均一
年可购买约8个手办。

从消费预算看，41.1%的被访者2021年手办消费
预算将显著高于其2020年实际花费，说明Z世代对手
办保持了热情和投入，手办行业整体前景看好。线上
手办购买平台和社交媒体是Z世代获取手办资讯及新
品信息的主要来源。

从周边奖品到具备收藏价值，手办的身价也是层
层提高。在国内，作为赠品或奖品的低价景品手办，以
几十元的超低价到百元左右的低价为主，能够拉动除
了粉丝群体之外的更多消费群体。而面向资深爱好者
则会推出更加复杂精美的造型，或将单体手办场景化，
售价在千元以上。虽然价格相对较高，但如果制作精
良，且有限量发售或独家定制等条件“加持”，就具备了

收藏价值，往往更受追捧。

国风元素、国创IP潜力巨大

手办作为舶来品，在日本已经
形成了高度成熟的市场和完善的产
业链，并通过万代、寿屋等日系公司

向海外市场扩张。因此日系手办无论是IP还是厂商在
中国市场都占据先导优势。

国产原创IP尽管落后于日系IP，但是Z世代作为
国潮文化影响下成长的一代，其手办消费群体中有半
数在2020年购买了国创动漫手办。而随着国创IP手
办在设计、工艺以及销售平台上的不断创新和拓展，未
来市场销售潜力巨大。

具有国风设计元素的手办正成为中国手办市场增
长的新亮点。以《少女前线》《盗墓笔记》《明日方舟》等
为代表的国产动漫、小说、游戏IP，推出的原创官方手
办不断俘获手办玩家的芳心。此前，动画电影《哪吒之
魔童降世》手办预售，上线三小时破百万，打破了中国
动漫电影周边纪录。热播剧《乡村爱情故事》潮玩破圈
成为全民爆款，《山河令》手办成为“新晋顶流”。这两
款产品分别以超30万只及超35万只的预售量成为今
年上半年度现代、国风内容IP潮玩冠军。

海外二次元IP与国风设计元素结合也受到了极大
关注，让日系IP中的角色身着中式服装登场，比如日本
的虚拟歌手初音未来身穿旗袍的《韶华》产品就颇受中
国市场好评。这种结合方式，既能扩大IP本身的影响
力，也能通过国风设计体现出定制化的、创新的、更符
合国人审美的特色。 文/本报记者 陈斯

营养素、护眼丸、健肝片……各
路保健品的销量一路攀升，这可并非
中老年人在“买单”！

当90后开始多喝热水、保温杯里
泡枸杞、主动穿上了秋裤，养生类话
题就不再只属于中老年人。全球市
场研究机构益普索Ipsos近日发布《90
后养生日志消费趋势洞察》，原来注
重养生“内服外调两手抓”的90后才
是保健品市场的最大买家。

调研显示，工作学习和熬夜通
宵让90后不得不开始关注养生，当
他们聊到这个话题时，情绪健康、身
材管理、睡眠改善是排名前三位的
健康诉求；而增长速度最快的前三
个健康需求分别是睡眠、脱发及口
腔问题。

90后养生，内服外调两手抓。他
们普遍认为摄入类食物与产品的选
择都对养生起到作用。在内服、锻
炼、饮食调整、作息调整、中式养生、
休闲娱乐、看医生等众多健康解决方
案中，包括药、保健品、食材在内的

“内服”遥遥领先。
选择内服养生，他们偏好含天然

成分的保健品，果蔬植物有机萃取也
深受喜爱，中药材、珍稀成分则成为
新宠，例如选择由茯苓、陈皮、决明
子、山楂等纯中药配方制成的瘦身茶
代替日常茶饮。

为了迎合这一新兴市场，保健品
有零食化、即食化的趋势，做成冻干、
糖果、果冻、即饮产品会更加受欢
迎。此外，产品包装的便携性、个性
化、环保，甚至社交特征化也是“圈
粉”的重要因素。

坚强打工人、佛系养生党、精致
爱美族、自律健身党、熬夜党、年轻家
庭——90后养生人群被细分为这六
类，你属于哪一队？

其中，坚强打工人受到工作与
生活的双重压力，处于步入职场的
初中期，生活节奏快、饮食习惯不
佳，部分人群有亚健康症状，并且高

频、长时间使用电子设备。他们选
择保健品更关注抗疲劳、睡眠健康、
抗焦虑、眼部健康等功能，主要养生
场景在办公室、通勤出差途中，并且
多为随餐服用。

佛系养生党已具备了良好的养
生意识，保温杯泡枸杞、晚上泡脚足
浴，实现好的气血循环是常备养生
方式。

精致爱美族是在生活中非常注
重外在形象的一群人，以女性为主，
会投入较多时间进行个人外在形象
管理，除了使用护肤品，也会考虑通
过日常膳食补充剂来达到美容相关
需求，口服营养素、葡萄籽、胶原蛋白
深受该类人群喜爱。

自律健身党将运动作为生活中
必不可少的日程，其中，减脂是女生
首选，增肌则是男生的主要诉求。在
规律运动的同时，选择蛋白粉、代餐、
复合营养等膳食补充剂来巩固健身
成果并达到更显著的效果。

熬夜党通宵熬夜追剧、打游戏，
享受夜晚时光。当然，他们在熬夜的
时候也意识到这些不良生活习惯或
多或少会带来一些健康问题，因此带
着悔恨弥补的心态，针对性选择一些
诸如美容养颜、护肝、抗疲劳、消化健
康类的保健品进行摄入。

最后，就是已经步入全新人生阶
段的年轻家庭。为了健康地孕育下
一代，以及让全家享受更高质量的家
庭生活，营养保健品成为家庭常备物
品，产品功能覆盖备孕、孕期健康、日
常营养元素、儿童与老年人保健、免
疫力提升等。

文/本报记者 陈斯
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国潮服装受宠
运动风正盛 90后热衷养生

保健品玩新花样

坚强打工人、佛系养生党、精致爱美族……

oversize

手办作为动漫、游戏、影视剧的衍生产
品，受到粉丝们的喜爱。兼具设计性及观
赏性的产品，如果是限量发售，还具备一定
的收藏价值。一份研究报告显示，国内的
手办消费市场稳步增长，2020 年规模 36.6
亿元，预计2023年将达91.2亿元。

老品牌焕新、新品牌入局、设计师与明
星参与其中，国潮品牌正跻身年轻一代衣
橱内的重要角色。在一个以90后用户为主
的购物平台上，2020全年，国潮商品的消费
订单增长超10倍。这意味着，消费者对国
潮商品保持着持续关注，并且开始展现强
大的购买力。

直播间为国潮提供更多曝光机会

近日，拥有超过八成90后用户的购物
平台得物举行“国潮日”活动，LNG、GENANX、
GUUKA、PCMY等国潮品牌发布了超过200款
当季新品，覆盖服装、球鞋、箱包、配饰等多
个品类。该平台创始人兼CEO杨冰表示，国
内外形势变化为国内潮流时尚产业发展带
来了重大机遇，国潮品牌发展迎来黄金时
期。国潮不是传统文化的简单复制，需要
融入新的形式和创意，进而形成新潮流、新
风尚。

日前，CBNData联合淘宝直播ON MAP发
布的《2021潮流服装消费趋势报告》显示，
直播间成为国潮品牌增长的突破口。达人
带货、店铺自播，双管齐下。2021年第一季
度，国潮品牌通过加速布局店铺自播和红
人投放，直播间消费同比增速超过非国潮
品牌。BEASTER、FYP等品牌以日播节奏进
行自播，并在外部积极与超头部主播薇娅、
李佳琦等人展开合作。在国潮流行趋势
下，国潮品牌得到更多的曝光推广机会。

2021年第一季度淘宝直播男装消费
TOP单品中，一半来自国潮品牌。设计师合
作款、明星联名款也受到直播间消费者青
睐，BEASTER X小鬼联名仿羊羔绒潮流保暖
外套成为直播间爆品。直播间的女装方
面 ，整 体 女 性 消 费 者 最 偏 爱 太 平 鸟 、
SENCELA、material girl 三个品牌。太平
鸟、Beaster、Lilbetter三个国潮品牌最受
直播间二线城市用户喜爱。

明星主理潮牌势头强劲

国潮设计师品牌正在加速布局，设计
重在“和而不同”；明星也开始为国潮带货，
甚至参与其中，成为潮牌主理人“圈粉”。

比如，设计师品牌Fabric Qorn与综艺
节目《潮流合伙人》品牌Fourtry推出联名
款，印有汉字“万紫千红总是春”，借用朱熹
的写景、哲理诗，寄予大家对疫情后社会、经
济复苏的美好愿景。同样是在该综艺节目
中，陈伟霆、欧阳娜娜等明星通过穿着同款、
线下打卡等方式，让国潮品牌如Attempt、
Randomevent部分款式一度供不应求。

同时，明星推出自有潮牌，跨界担任主
理人已成大势。较早推出明星潮牌的如陈
冠希的CLOT、余文乐的MADNESS和薛之谦的
dangerous people已有了一批稳定粉丝，而
新晋明星潮牌的力量也不可小觑。黄明昊
的TWOEX2、王嘉尔的TEAM WANG在电商平台
上搜索热度上升明显。去年4月，陈伟霆主
理的高街潮流品牌CANOTWAIT_首发品牌的
首个系列商品，上线3小时全部售罄。

宽松廓形受青睐 国潮刮起“奥运风”

具体到版型，追求潮流、悦己的年轻一
代越发展现出对宽松廓形服装的喜爱，95
后对oversize青睐有加。休闲、舒适的运动
服装、运动系列成为潮流装扮的主角。而
随着2021年东京奥运会和2022年北京冬
奥会的临近，国潮品牌刮起“奥运风”。安
踏、MYGE等多个国潮品牌的奥运系列如期
而至，奥运服饰热度保持稳步提升。相比
其他代际消费者，80后对奥运元素服装搜
索偏好度最高。

中国高定设计师、2008年北京奥运会
颁奖礼服设计师郭培接受媒体采访时表
示，运动主题近两年受到中国年轻人的青
睐。而在全世界范围内，运动时尚、运动休
闲早已成为风潮，甚至被用在高定系列
中。“运动本身可以让一个国家、一个民族
变得积极向上，让年轻人充满正能量。今
明两年的奥运会，肯定会带来强烈的运动
潮流。”

以本土设计师品牌MYGE为例，
其春季“运动梦想”系列，别出心裁地
将中国太极、八卦元素、反战与人文
主义融入奥运五环，既有中国传统，
又有国际视野。

文/本报记者 陈斯


