
亮点

“漫步北京”休闲线路和“夜京城”骑行路线发布
据北京市文化和旅游局资源开发处处长张靖介

绍，为适应常态化疫情防控的形势，该局推出了10
条“漫步北京”城市休闲文化游主题线路。分别是：
1、中轴线南段的御道漫步，感受中轴线上的皇家礼
仪和市井生活；2、雍和宫大街的慢街素院，从地坛
到簋街的光影食色；3、明城墙遗址公园和东交民巷
的古建遗芳，慢品北京老建筑群旧址；4、王府井大
街的老城新颜，寻觅北京的文化宝藏；5、新街口到

北滨河的古韵新姿，一趟丰富的食色声香之旅；6、
皇城根遗址公园到美术馆东街，寻找文学名家笔下
的记忆；7、东华门至地安门，感受中轴线的皇城雅
韵；8、从广阳谷的城市森林到琉璃厂街，体验老北
京的城南古韵；9、朝外大街到神路街，享受市民日
常的美好生活；10、去前门大街老字号，在非遗美食
中品味古都文化。

据市体育局副局长杨海滨介绍，全市将积极

组织筹办首届“8·8北京体育消费节、完善城市体
育健身设施、发布 16条骑行线路，策划实施不少
于10场的荧光夜跑、夜间秀场等主题活动；围绕4
个“夜京城”地标和9个“夜京城”商圈，鼓励篮球、
足球、空竹等项目开展夜间赛事活动，提高网红打
卡的吸引力，丰富夜间体育赛事活动内容，营造相
关区域的夜间消费氛围，聚集更多消费人群，助力
夜间消费。 文/本报记者 李佳 王薇

对话

架好手机，拿货开说。当主播看似门槛很低，但
想要做到专业其实并不容易，尤其是对于老字号商家
来说，工作人员在直播镜头前泡茶、纳鞋底、鉴宝，吴
裕泰、内联升等老字号变身带货能力可观的“小哥哥”

“小姐姐”。如今，北京一半以上老字号已入驻淘宝、
快手等平台做直播，北京的老字号正在加速数字化转
型突围。北青报记者与吴裕泰市场营销部经理高然
对直播间背后的故事进行了一番对话。

北青报：吴裕泰是从什么时候开始做直播的呢？
高然：最早是从2019年下半年开始试水直播，算

是北京老字号里面比较早“触网”的吧。今年疫情期
间，到访门店的顾客不多，我们索性加大了直播频
次。最初从后台数据看，每个用户在直播间停留的时
间只有几十秒，很难转化成销售额。我们直播团队通
过查找问题、弥补不足、每周坚持直播三至四次，如今
吴裕泰直播渠道的销售额已翻了数倍。

北青报：您也做过直播，第一次直播的感受是
什么？

高然：我第一次上直播的时候，感觉整个人都在
紧张发抖，眼睛也不知道看哪，背好的词也磕磕绊
绊。我最担心的是介绍产品时，能不能真正打动用
户。有了第一次直播的经验，我再上直播的时候就更
加努力地把商品资料背熟，只有把各款茶叶的产地、
特点理解透才能在直播时信手拈来。

北青报：有没有令您印象深刻的直播场次？
高然：今年4月，吴裕泰作为老字号代表之一参

加了由北京市商务局举办的“云游老字号”活动，在快
手平台上试水直播带货。当时大家都没有在快手平
台的直播经验，但是积极查询资料、学习课件，准备灯
光、摄像等设备，还由专人开通快手小店，最终顺利完
成了这场直播。

北青报：今年吴裕泰的直播成绩单据说很亮眼？
高然：5月5日，吴裕泰走进了北京市商务局举办

的“为家乡带货——老字号拥抱新经济”直播间，在著
名歌手林依轮热情推荐下，当天直播销售30万元。
最让我们振奋的是在6月6日启动北京消费季的首

场带货直播活动中，吴裕泰携茉莉花茶亮相央视直播
间，创下十几分钟销售近百万的新纪录。6月13日，
吴裕泰天猫旗舰店与顶级流量主播李佳琦合作，直播
五分钟销售突破220万元，品牌曝光量和知名度也得
到极大提升。这些场次的直播特别鼓舞整个吴裕泰
团队的士气。北新桥、前门、王府井三大旗舰店先后
开展了直播带货活动，销售转化率在老字号品牌中名
列前茅。

北青报：直播行业的火爆导致用人需求突增，人
才储备方面，吴裕泰有哪些准备？

高然：确实如此。据我了解，就连未毕业的在校
生也被企业迫不及待地盯上了。疫情以来，吴裕泰直
播间带货量节节攀升，直播时长较之前翻倍，公司紧
急扩充直播团队从3人增加至7人。在这种情况下，
中央戏剧学院播音主持专业的两位在校生经过10天
培训即上岗，并让吴裕泰直播间除了茶香还多了歌
剧、评书、绕口令。未来，吴裕泰正计划尝试采用校企
合作方式继续挖掘直播人才。 文/本报记者 李佳

老字号吴裕泰的直播“秘诀”
对话人：吴裕泰市场营销部经理高然
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推动市场回暖升级 22条“新消费”政策落地

上半年全市直播带货卖出80亿
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让现在告诉未来

本报讯（记者 李佳 王薇）7月29日下午，市商
务局、市文旅局、市体育局、市文物局、市市场监管局
联合在京召开《北京市促进新消费引领品质新生活行
动方案》解读会。北京青年报记者获悉，“新消费”将
围绕培育新模式、提升新品质、优化新供给、布局新基
建、营造新环境五个方面提出22条具体措施。

据市商务局副局长刘梅英介绍，2020年新冠肺
炎疫情对北京消费市场造成了巨大冲击，但同时也催
生了消费新场景，培育了消费新模式，直播带货、社区
团购、数字营销、无接触配送等新兴消费不仅在疫情
防控中发挥了稳经营、稳消费的重要支撑作用，也为

传统消费求新谋变、提质升级创造了条件，更为市场
回暖、经济发展注入了新动能。

为推动消费回升，“新消费”将围绕线上消费、便
民消费、社区消费、服务消费等不同维度，明确丰富商
品服务供给，引导模式业态创新的工作措施。“新消
费”围绕培育新模式、提升新品质、优化新供给、布局
新基建、营造新环境五个方面提出22条具体措施。

据了解，按照去年启动首批10家试点商场升级
改造的计划，截至目前，长安商场、王府井百货大楼基
本完成改造，赛特碧桂园、顺义国泰已进入闭店改造
阶段。下一步还将新增一批传统商场“一店一策”试

点，鼓励试点企业加快升级改造进度。同时优化落实
朝阳区CBD、三里屯、昌平龙德、石景山今鼎、平谷万
德福、延庆八达岭等6个商圈的改造提升方案。力促
王府井步行街硬件设施提质。

据介绍，下一步北京市将以“新消费”为主线，全
力推动各项促消费工作落地生效。目前新一轮政企
消费券已于7月26日发放，京彩点亮夜京城、信息消
费节、亲子节、区域特色活动和企业优惠促销已同步
开启，“8·8北京体育消费节”“8·18千品万店美食荟”

“漫步北京”“畅游京郊”“品质家居消费月”“首发季”
等活动也蓄势待发，全力满足消费者多样化、多层次

消费需求，加快促进市场回暖和消费回升。
昨天的新闻发布会披露，2019年，共有878家首

店落户北京。2020年上半年，网上零售拉动全市社
会零售总额增长5.5个百分点，全市重点电商企业开
展直播带货600余次，带货销售额约80亿元，王府
井、三里屯等重点商圈累计直播超过500场。

为持续促进消费新模式发展，全市将继续推动实
体商业推广社交营销、直播卖货、云逛街等新模式，引
导线上企业推广移动前置仓、“菜篮子”等新模式，培
育一批门店宅配、“前置仓+提货站”“安心达”、无接
触配送等示范项目。

7 月 28 日，2020 好未来 TI 智慧教育开放合
作大会在京举行。大会以“并肩同行向未来”为
主题，着眼于科教产品在教育场景中的探索和落
地。会上，教育数字化转型工具好未来教研云、
直播云全新升级亮相。中国教育科学研究院（以
下简称“中国教科院”）联合奥纬咨询、好未来发
布《2020 中国 K-12 教育培训 To B 市场发展报
告》，并与好未来共同开启未来学校研究项目，助
力行业走向教学的数字化、智能化新时代。

好未来集团智慧教育开放平台总裁黄琰表示，教
育的数字化转型正在发生，这也是好未来对外开放的
起点。好未来希望用更懂教育的科教产品推动行业
进步，在后疫情时代助力教育OMO模式的发展。

好未来教研云全面开放
打造教师专属“百宝箱”

随着数字科技的快速发展，一堂信息时代的好
课，离不开优质教研内容和高科技备课工具的辅
助。在线备课、数字化课件逐渐成为老师教学的标
准配置。为此，好未来首次对全行业教师开放教研
云系统，让每一位老师都能有好用、专业的授课教
学“百宝箱”。

好未来教研云沉淀了好未来十余年的教学教研
经验，拥有近600万道精品题库及海量动态化多媒体
素材。数据化标签让每道“好题目”都能达到优质课
件的标准；动态化多媒体素材则帮助学生更加直观了
解知识点，让学习不枯燥。

作为一款好用、专业的备课工具，好未来教研云
还通过数字图书、可视化小视频及小程序等功能实
现备课资料的快速索引，所见即所得；通过课件一键
自由转化、“一变五”等功能满足不同教学场景的需
求；通过专属学科生成器功能，快速适用不同科目
……凭借各项特色功能，好未来教研云把时间还给
老师，让老师更专注于个性化教学。

直播云版本升级
打造全新“在线课堂”

本次大会上，好未来直播云再度升级为 3.0
版本，围绕“在线课堂”的教学痛点进行迭代，通
过集结模式、上课点名等功能，真实还原线下课

堂，营造线上教学的仪式感；通过讲台互动等功

能，营造线上教学互动场，让学生的每次进步都

能被看见；通过“X空间”中PK和光荣榜等功能，
突出线上教学中的表扬和鼓励场景，营造线上教
学关注场。

此外，直播云全新发布30人小班课模式，帮助培

训机构将线下小班课程便捷迁移到线上，并完整保留

线下课堂中的互动感。

为了打造更懂教育的在线课堂，升级后的直播云

互动体验功能超60项。正如直播云产品介绍所言，

“工具逐渐退居幕后，让老师像线下一样，上好每一堂

在线课”。

共推教育数字化进程
腾讯云与好未来智慧教育开放平台深化合作

2019年，腾讯云与好未来智慧教育开放平台
开启首个战略项目，腾讯云通过云端服务形式支

持好未来双师直播课堂。该项目致力于实现教育

普惠，让全国不同地区的学子都能享有优质的教

育资源。

本次大会上，腾讯云与好未来智慧教育开放

平台宣布进一步深化合作。双方将依托腾讯强大
的连接能力和底层技术，与好未来在教育行业的
实践和积累，共同围绕教育基础设施、行业标准、
互联网+教育应用平台等方向紧密联动，推动教育
行业的数字化建设，加速教育普惠进程。

腾讯副总裁、腾讯云总裁邱跃鹏表示，腾讯云与
好未来智慧教育开放平台将发挥双方各自的行业优
势，共建优质的教育应用及个性化内容，为企业服务
端口和政府服务端口的用户做好数字化助手，提升教
育质量。

携手专业机构
推动校外未来科教探索落地

会上，中国教科院联合奥纬咨询、好未来发布
《2020中国K-12教育培训To B市场发展报告》，

全面勾勒出教育To B（即企业服务）市场的未来图
景。中国教科院未来学校实验室主任王素表示，受
疫情的影响，未来教育形态会呈现多元化趋势。教
育培训To B市场将走向内部融合、互相借力，外部
跨界、一体化打通全场景的新格局。因此，多方力
量需携手向前，从而更好地赋能校外培训机构、助
力机构提升办学质量。

今年7月20日，好未来获得中国教科院“未来
学校研究共同体”授牌。大会现场，好未来邀请河
北保定拓普培训学校校长高娟、河北邯郸天骄教育
培训学校校长李艳飞、河南爱上课教育有限公司校
长芦静三位机构代表，正式启动面向校外体系的未
来学校研究项目。这是校外教培机构首次参与到
未来学校这一教育信息化重要课题研究中。会上，

中国教科院未来学校实验室副主任曹培杰表示，未

来学校研究共同体将充分发挥科研引领优势，实现

资源和信息的共通和共享，建立校内外的连接，探

索富有中国特色的未来学校发展模式。

后疫情时代，科技和教育的融合为未来教育提

供更大的想象空间。好未来相关负责人表示，未来
将在科教产品研发方面持续探索，通过打造教育核

心产业链推动行业的数字化进程。同时，好未来将

坚持合作共济，与行业携手共建更公平、更有质量、
更有温度的美好教育。 文/李晓葵

“双云”护航、深化“开放”
2020好未来TI大会聚焦教育数字化转型

大会现场，面向校外体系的未来学校研究项目正式启动
从左到右：曹培杰、高娟、李艳飞、芦静、王素、黄琰

好未来集团智慧教育开放平台总裁黄琰发表主题演讲

腾讯云+好未来智慧教育开放平台战略合作签约仪式

中国教育科学研究院未来学校实验室王素主任发言
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22条“新消费”措施
1.加速培育壮大“互联网+”消费新模式

2.加速开启数字化新生活

3.加速拓展线上展览促消费
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8.集聚优质品牌繁荣首店首发经济

9.加快推进商业领域城市更新

10.优化服务消费供给

11.多渠道扩大进口消费

12.加快城乡消费融合发展

13.促进汽车等重点商品消费

14.启动夜京城2.0行动计划

15.全面发挥双枢纽机场作用

16.打造流通领域集约化、智慧化、绿色化物流供

应链体系

17.建设生活必需品信息化监测、库存、调拨体系

18.大力推进消费扶贫

19.完善促消费工作机制

20.完善常态化防控行业指引

21.持续优化营商环境优化政策

22.加大财政金融支持力度


