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眼看，一年一度的“六一儿童节”即将到来，对孩童来说那是收获礼物，充满喜悦的一天；对于80、90后的人来
说则是追忆过往的一天。从拼凑模型到赛道“四驱车”，再到“头文字D”，汽车承载了太多孩儿时的梦想。

然而，如果现今只需省出每日份的三明治、咖啡，就能圆梦，该会有多少人为之动容？
在马自达品牌历程走过100年，站在这一辉煌节点前，长安马自达次世代MAZDA3昂克赛拉车型谱系实力

升级，新增1.5LAT质悦天窗版，售价12.99万；2.0LAT质尚版升级为质炫版，售价13.99万。购车用户可享私人定
制弹性金融贷款购车方案，畅享24期·0利率，日供最低49元起。

“人马一体”昂克赛拉斩获世界年度车三强
新车以全面革新的“以人为本”造车理念再次超

越自我，实现了更高次元的“人马一体”「EFFORT-
LESS JOYFUL DRIVING无压力愉悦驾乘」，并将

“人马一体”的驾乘体验贯穿在次世代MAZDA3昂
克赛拉的每一个细节。

在外形方面，新车长度相比现款昂克赛拉增加
80mm，轴距增加26mm。一条强劲有力的光影凹面
从车头流动到车身，强化视觉冲击的同时，也营造了
更为宽敞的车内空间。车头高度降低30mm，和车尾
相呼应，轿跑车式的车身姿态优雅而不失动感。矩阵
式进气格栅（内含主动开闭功能）搭配全新设计的“魂
动之翼”镀铬饰条、LED远近光一体大灯（雾灯一体
式设计），使得前脸设计简洁清爽，颇具未来感。

为进一步加强“人马一体”的驾乘感，次世代
MAZDA 3昂克赛拉内饰设计遵循“减法美学”，致力
于打造简洁、纯粹、科学的驾舱布局。同时采用“理想
驾姿人体工学座椅”和“力传导顺畅无延迟的悬架+车
身结构”的组合，使得轮胎、悬挂、车身、座椅，成为一个
有机的整体。基于人类步行特性的科学分析，通过全
新世代SKY-VA技术平台，马自达工程师致力于让驾
驶者感觉开车就像在用自己的脚在奔跑一般。甚至达
到让驾驶者忘记汽车的存在而下意识地行驶的感受。

动力方面，次世代MAZDA3昂克赛拉搭载了创
驰蓝天SKYACTIV-G高压缩比缸内直喷发动机，经
过通过优化活塞形状和点火时机，升级高压3级喷射
技术，加装高扩散喷射器，燃烧更充分，动力输出更直
接，完全满足国六B排放标准。截至2019年初，创驰
蓝天汽油发动机在全球范围内已搭载超过100万台。

作为马自达旗下的重磅车型，次世代MAZDA3
昂克赛拉以全面革新的“以人为本”造车理念再次超
越了自我，更在全球范围内获得充分肯定。继荣获

“2020年度中国年度车”大奖后，在WCA“2020年度

世界年度车”大奖评选中，次世代MAZDA3昂克赛
拉再次技惊四座，斩获“2020年度世界年度设计车”、

“2020年度世界年度车”三强双荣誉。

限时礼遇：3年养车0成本
值此春夏之交，为了让更多用户享受自由出行的

快感，长安马自达次世代MAZDA3昂克赛拉开启了
“全系限时礼遇，致敬美好生活”活动，而本次活动的
福利贯穿在看车、购车、用车的各个环节。

根据长安马自达推出的购置活动，消费者进店试
驾次世代MAZDA3昂克赛拉即送爱奇艺视频VIP
季卡；在2020年4月20日-2020年5月31日期间，
购买次世代MAZDA3昂克赛拉的车主即可享受「3
年6次免费基础保养」，养车0成本；灵活的购置金融
方案：购次世代MAZDA3昂克赛拉还可享受私人定
制弹性金融贷款购车方案，畅享24期·0利率、90日0
日供，减轻了年轻人的还款压力；更懂年轻人喜好的
心意，购买世代MAZDA3昂克赛拉的车主还可抽取
SWITCH游戏机或蓝牙无线耳机。

与此同时，次世代MAZDA3昂克赛拉选装包同
步升级，2.0L AT质炫版、质雅版均可选装 LED日间
行车灯、LED前大灯自动开关系统、智能雨量感应式
高级随动喷水无骨雨刷等套装。2.0L AT质豪版则
可选装“安选套装”，其中包括自适应巡航、车道偏离
警示、智能前行刹车辅助、车道保持辅助、盲点监测、
倒车预警系统等适用的安全系统。

可以说，次世代MAZDA3昂克赛拉车型谱系的
焕新上市，不仅是马自达作为百年品牌在技术、设计
层面深厚积淀的体现，它也追求质美生活风采的都市
年轻群体创造了全新的购车、拥车体验。

虽说往事可忆不可追，但若孩童时候的梦想还
在，不妨交给次世代MAZDA3昂克赛拉来实现。

文/张宇豪

中国汽车市场逐渐摆脱疫情的影响，回暖正在成为主旋律。
4月，中国汽车产销量均突破200万辆，增长率均实现由负转正，分别同比增长2.3%和4.4%，结束

21个月连续下滑趋势。其中，商用车同比增长较为明显，产销量创月度历史新高；乘用车及新能源汽车市
场尚未完全启动，产销量仍低于上年同期水平。具体到品牌来看，豪华品牌零售同比增长16%、主力合资
品牌零售增速同比下降5%、自主品牌零售下降13%，市场分化明显。

中汽协副秘书长师建华表示，“4月国内汽车市场的销售数据有所好转，只是压抑需求的释放，车市仍
面临很大的不确定性。”

结束21个月连降 4月销量同比增长4.4%

汽车市场回暖进行时

2万，22万，240万，2200万，是雅阁（ACCORD）单月、去年、国内以及全球的销量数据。每一个数字，都在
诉说着雅阁（ACCORD）的强大，以及在发展洪流中留下的印记、收获的口碑。

2020年4月，第十代雅阁（ACCORD）销量接近2万辆，达到18912辆，名列B级车销量排行榜第一。在车市下行
疫情叠加的影响下，第十代雅阁（ACCORD）的过硬销量，不仅展现了自己一贯的高水平，也为市场回暖贡献了力量。

成绩背后，雅阁（ACCORD）有何独特魅力？

商用车意外成“后浪”

中国汽车工业协会（以下简称“中汽协”）公布的数
据显示，4月，全国汽车产销量分别为210.4万辆和207
万辆，分别同比增长2.3%和4.4%，增长率由负转正，结
束21个月连续下滑趋势。对此，中汽协副秘书长陈士
华表示，原因首先是由于国内商用车销量呈现出了明
显的上涨态势。其次，受2019年部分地区提前实施国
六标准的影响，去年同期销量基数相对较小。最后，当
前国内疫情防控形势好转，也有利于汽车销售的增长。

此次增长主要由商用车拉动，而非乘用车。据中
汽协统计，4月，乘用车当月售出158.7万辆，同比下降
4.6%；商用车共售出53.4万辆，同比增长31.6%，为历
史最高水平。在乘用车当中，SUV实现了7.3%的同
比增长，轿车和MPV依旧下滑。在商用车当中，与上
年同期相比，客车产销小幅增长，货车产销增长均超
过34.2%达到49.6万辆；其中，重卡销量19万辆，轻卡
销量破21万辆，创单月销量历史纪录。

事实上，自本世纪以来，乘用车都是中国汽车市场
的核心增长动力，无论是2008年金融危机的消费受阻，
还是2010年强投资推动的车市全面增长，乘用车都表
现强劲，只在2017年和2020年4月出现较大的乘商分
化，呈商用车增速大幅高于乘用车的走势。在商用车领
域，除上汽大通小幅下降外，申沃、上汽依维柯红岩、南
京依维柯等商用车4月份均呈现出不同程度的增长。

与商用车的“意外”突围不同，被寄予厚望的新能
源汽车，没能迎来“春天”。为了尽可能地规避疫情的负
面影响，推动新能源汽车恢复发展，4月，中央和地方各
类利好信息不断，补贴与免征购置税政策一起延长至
2022年底。不过，目前来看，带动作用尚不明显。数据
显示，4月，新能源汽车销量为7.2万辆，尽管销量开始
环比上升，降幅同比收窄，但仍同比下滑26.5%；1-4
月，新能源汽车销量为20.5万辆，同比下降43.4%。

总体而言，陈士华表示，4月份国内汽车市场尚
未恢复到正常情况，接下来国内车市是不是会继续
回暖，仍然有待观望。

豪华品牌依然占据C位

伴随着车市回暖，市场分化越加明显。数据显
示，今年4月，豪华品牌零售同比增长16%、主力合资
品牌零售增速同比下降 5%、自主品牌零售下降
13%。豪华车市场隔两个月之后重回增长轨道，成
三大细分市场中唯一增长市场。

全国乘用车市场信息联席会秘书长崔东树表示，
4月豪华车市场总体较强，一方面是由于4月消费者
购车需求以刚需为主，高端换购需求迅速回暖；另一
方面，部分豪华车型进行了较大幅度的促销活动，拉
动了豪华车整体销量增长，降维打击态势明显。

其中，BBA依旧强劲，市占率不断提升。4月，
宝马（含MINI 品牌）销量为 67228 辆，同比增长

13.6%；奔驰销量同比上涨0.8%，达到57707辆，在
华销量创同期新高；奥迪销量55888辆，同比增长
34.4%，位列第三。值得一提的是，4月国内豪华车销
量前十名全部由BBA产品占领，其中宝马占据四个
席位，奔驰和奥迪分别占据三席。

在豪华车市场整体向好，BBA销量持续提升的
背景下，各品牌之间的竞争也更加激烈。以凯迪拉
克、沃尔沃、捷豹路虎等为代表的第二阵营豪华品牌
也在加速探索，不断逼近豪华车一线阵营。

数据显示，4月，雷克萨斯品牌在华累计售出新
车23150辆，同比增长6%，似乎并未受到此前“机油
门”风波的影响，依旧占据二线豪华品牌的头把交
椅。紧随其后的凯迪拉克，4月终端零售16273辆，
同比增长29.5%，环比增长48%。同样实现双增长的
还有沃尔沃和捷豹路虎。4月，沃尔沃在华销量达到
14698辆，同比增长21%，环比增长54%，创历史同
期单月最高值；奇瑞捷豹路虎4月销量同比增长
40.99%，环比增长125.54%。

国内豪华车市场的大幅增长，表明汽车消费升
级趋势下的高端换购需求正迅速回暖。

头部企业霸屏朋友圈

虽然合资及自主品牌未能实现增长，但是头部
企业的表现可圈可点。4月销量数字一出，立即刷爆
朋友圈。崔东树表示，汽车消费的马太效应越发显
著，主流合资品牌和主流自主领军品牌走势总体较
强，其中，自主厂家零售较强或受到了新品推动和民
族情结推动的效果。

合资品牌中，一汽-大众依旧占据销量排行榜榜
首，其官方公布的销量为16.57万辆，同比增长9.9%，
大众在华另一家合资公司上汽大众却出现了下滑，4
月销量为12.01万辆，同比下滑16.14%，二者产生了
4万辆的差距。

日系合资品牌中，除了东风本田销量依旧受挫以
外，广汽本田、广汽丰田、一汽丰田、东风日产4月份
销量均实现了增长，分别同比增长2.0%、47%、9%、
4.9%，销量达到7.2万辆、6.4万辆、7.2万辆、9.23万
辆。美系合资中，长安福特单月销售1.8万辆，同比增
长8%，上汽通用却未能跟上增长队伍，4月份销量为
11万辆，同比下降12.35%。其中，长安福特的销量向

上很大程度上与其去年同期销量基数较低有关。
相比较而言，韩系和法系合资品牌的市场表现

略显艰难。官方数据显示，4月份，神龙汽车销量仅
为5222辆，同比下滑45%；而刚刚宣布退出中国市
场的东风雷诺当月仅销售了710辆新车。韩系品牌
中，东风悦达起亚官方数据显示，4月其销量为2.35
万辆，与2019年同期基本持平。乘联会数据显示，
北京现代4月销量3.42万辆，同比下滑32.9%。

我国汽车市场销量逐步复苏，但自主品牌整体
市场份额却在收缩。4月份中国自主乘用车市场份
额创下自2014年7月以来的最低水平。中汽协数据
显示，4月自主品牌乘用车销量为53.2万辆，同比下
降9.4%，市场份额为34.6%，同比下降2.6%。

尽管陈士华强调，一个月的产销数据并不能说
明什么问题，但不容忽视的是，在激烈的市场竞争和
乘用车市场总体仍呈下降趋势的市场中，品牌竞争
愈发分化，强者恒强，品牌竞争力明显较弱的自主品
牌则承受更大的冲击。

厂家公布的数据显示，吉利、长城、长安、广汽集
团等车企销量在4月均实现了同比与环比双增长。
其中，吉利汽车4月销量为10.54万辆，环比增长约
44%、同比增长约2%；长城汽车全球共销售新车
80828辆，其国内销量为78804辆，同比增长2%，环
比增长46%。长安汽车，今年4月份销量为15.96万
辆，同比增长32%，其中，长安自有品牌（重庆长安、河
北长安、合肥长安）4月份销量为7.43万辆，同比增长
72.39%。广汽集团4月份的销售数据也非常好看，达
到 16.6万辆，同比增长6.10%，环比增长50.5%。

与之形成鲜明对比的是，海马、力帆、比速、猎豹
等车企生存异常艰难，销量甚至不及造车新势力。乘
联会数据显示，海马、力帆、比速、猎豹4月份分别销售
了368辆、96辆、83辆和59辆，不足千辆的销量让其
承担更大的市场压力。深陷信用“暴雷”的造车新势
力，在4月销量继续维持在千辆左右。官方公布的销
量数据显示，蔚来交付新车3155辆，理想汽车交付超
2600辆，威马汽车为1388辆，小鹏汽车为1233辆。

新冠疫情对国内汽车市场的负面影响正在消
退，4月止跌回暖的销量表现，给沉寂了许久的汽车
市场带来希望，期望国内汽车市场继续回暖。但是
国外疫情依旧不容乐观，将冲击供应链并影响中国
汽车出口贸易。中汽协表示，乐观估计，如果国内及
海外疫情得到有效控制，预计今年国内汽车市场销
量下滑15%；悲观估计，如果海外疫情继续蔓延，预
计国内汽车市场销量下滑25%。 文/温冲

全球车的历史积淀：高品质收获N多第一
热销，是雅阁（ACCORD）用近半个世纪的历史

沉淀与品质保障书写的篇章。
雅阁（ACCORD）作为本田全球化车型，从1976

年第一代诞生，到第十代热销全球，45年间在全球累
计销售超2200万辆。进入中国市场21年的雅阁
（ACCORD），在国内拥有超240万车主，曾经连续多
年蝉联中高级轿车销售冠军。

值得一提的是，第十代雅阁（ACCORD）上市两
周年的累计销量已突破35万辆，连续五季度蝉联中
高级轿车销量冠军。其中，2019年，国内累计销量突
破22万辆，达到223706辆，打破了德系制霸细分市
场的局面，再度登顶国内中高级轿车销量冠军。雅阁
（ACCORD）锐·混动2019年累计销量42102辆，同
比增长125%，在中高级混动市场始终稳居榜首。同
时，该车还是市场上唯一单月销量突破5000辆的混
动车型。

全球千万量级的拥趸，国内百万量级的用户，都
离不开雅阁（ACCORD）高品质的支撑。据悉，雅阁
（ACCORD）曾获得多项全球专业机构的认可：连续
15年获美国最畅销日本汽车，多次获《Car & Drive》
杂志美国十佳车之一等奖项。

第十代雅阁雅阁（ACCORD）继承了这一优势，
继续屡获奖项。其保值率持续获得多项第一：《2018
中国汽车保值率报告》的中型车保值率第一；《2019
中国汽车保值率风云榜》的中型车保值率第一；
《2020年中国汽车保值率研究报告》的中型车保值率
第一，雅阁（ACCORD）蝉联所属细分榜单第一。

在安全与质量上，第十代雅阁（ACCORD）在
2019年荣获C-NCAP 五星安全认证、获得2019中
国新车质量研究（IQS）第一名。此外，第十代雅阁
（ACCORD）锐·混动搭载第三代i-MMD混合动力
系统，入选2019及2020沃德十佳发动机评选；第十
代雅阁（ACCORD）锐·混动蝉联2019CCPC大赛中
型轿车混动组冠军。

产品力的与时俱进：备受年轻用户喜爱
高品质高价值是品牌基因，创新年轻则是产品关

键。第十代雅阁（ACCORD）不仅为用户带去了有品
质保障和价值保障的车型，更带来了符合年轻人多元
出行需求的丰富产品选择。

第十代雅阁（ACCORD）全系共9款车型，拥有
SPORT TURBO、SPORT HYBRID 两种动力选
择。其中，燃油版车型搭载本田第二代1.5T全新涡
轮增压发动机，260TURBO 版本最大功率为
143kW/5500rpm，最大扭矩达 260N·m/1600-
5000rpm，超越了很多2.0T中型轿车的动力表现。
整车综合工况油耗为6.0L/100km，燃油经济性也
更胜一筹。此外，该车还拥有可媲美性能车的极速
燃擎实力，并在豪华跑车云集的《超级圈速榜》中挺
进前八。

第十代雅阁（ACCORD）锐·混动搭载第三代i-
MMD双电机混动系统，发动机热效率为40.6%，百公
里油耗仅为4.0L，再配合最大功率135kW、最大扭矩
315N·m的驱动电机，综合最大输出功率为158kW。
混动车型可在EV、混动、发动机三种模式下灵活切
换，加速性远超同级2.0T和3.0L V6发动机。

更重要的是，第十代雅阁（ACCORD）仍在与时
俱进。其在设计与配置上加大革新，整体更加符合年
轻人的需求。例如，搭载全新7英寸TFT彩色多用途
信息显示屏和8英寸超宽悬浮式中控屏，支持蓝牙、
手机导航、音乐等功能，支持Honda CONNECT智
导互联或Carplay互联。同时，专为中国消费者开发
的全景天窗，显得更加用心。

“竭尽全力为消费者提供更高品质的用车体验、
成为一个具有影响力的品牌并促进中国汽车工业健
康发展”是广汽本田所追求的前进方向，也是正在做
的事情。拥有越来越多用户选择及信赖的第十代雅
阁（ACCORD），就是其中极具代表性的高品质高价
值车型。第十代雅阁（ACCORD）正在用实力续写
新的辉煌。 文/温冲

第十代雅阁（ACCORD）4月销量领先
高品质全球车以实力续写辉煌
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