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青爱的年度创新营销：
奇瑞捷豹路虎探秘智造工厂系列

获奖理由：品质汽车何以定论？透过表面看实质，奇瑞捷豹路虎通
过对工厂智造的精确剖析，为国产路虎和捷豹车型的品质赋能，为奇瑞
捷豹路虎的未来奠定基础。

青爱的年度创新营销：
领克车队WTCR夺冠

获奖理由：2019年，领克车队创造了奇迹。作为首个征战世界顶级
房车赛事的中国品牌，一骑绝尘的赛场表现彰显了领克速度，更让国人
看到了中国汽车工业登顶高峰的新希望。

青爱的年度创新营销：
吉利跻身亚运会官方合作伙伴

获奖理由：作为首家赞助国际大型综合性运动赛事的中国汽车品
牌，吉利汽车将通过服务场景化展示自己的新技术科技，全方位赋能亚
运会的同时，也标志着自身品牌升级进入全新阶段。

青爱的年度创新营销：
北京越野使命召唤Ⅵ飞天行动

获奖理由：将飞天梦与爱国心深度交融，北京越野为中国航天的
“超级2019”画上圆满句号。北京越野使命召唤Ⅵ飞天行动不仅是一场
国潮盛宴，更预示着航天与汽车重器联手的新方向。

青爱的年度创新营销：
东风雪铁龙七天退换车

获奖理由：敢于制定高标准，不仅是对消费者许下承诺，更源自于
对自身的产品高品质的信心。东风雪铁龙始终坚持将做工、质量，以及
品牌服务作为自身发展的核心。

青爱的年度创新营销：
长城汽车世界机器人大赛

获奖理由：世界机器人大赛有着机器人界“奥林匹克”的美誉，透过
这场机器人“狂欢”，长城汽车在向世界宣告，中国汽车已拥有了绝对的

“智慧”实力，可与全球高手一较高低。

年度创新营销

年度公益项目

青爱的年度公益项目：
捷豹路虎中国青少年梦想基金

获奖理由：过去五年来，捷豹路虎梦想基金惠及40万中国青
少年。持续关注创新素质教育、社会关爱、中英交流三大领域，深
耕青少年公益，推动梦想基金的转变与升级。

青爱的年度公益项目：
星愿创意行动

获奖理由：2019年，在国家脱贫攻坚的关键之年，梅赛德斯-
奔驰星愿基金积极响应国家大政方针号召，紧跟社会发展趋势，
创新提出“创益扶贫”，成为团中央“伙伴计划”独家公益合作伙
伴，并同步发起星愿创益行动，带动更广泛的社会组织及志愿群
体，以公益项目创新助力国家脱贫攻坚，与社会共创美好生活。

青爱的年度公益项目：
丰田中国“丰蜜行动”

获奖理由：近30年坚持不懈地推进公益项目，“丰蜜行动”的
努力方向是以现地现物的精神，与时俱进地不断推出适合中国社
会和中国人的公益项目，且行且改善。

青爱的年度公益项目：
东风日产阳光关爱公益计划

获奖理由：扶贫之道并非只是给予。过去十余年来，阳光关
爱公益计划不仅致力于解决贫困地区教育资源紧缺的难题，还通
过“造血”式人才培养，帮助当地教育逐步实现了“体内自循环”。

年度智联和出行

青爱的年度车联网解决方案：
蘑菇车联

获奖理由：随着 5G 商用时代的来临，蘑菇车联坚持开放
合作，持续输出自身车路协同方案应用能力与规模化落地
经验，以核心创新技术为底层支撑，致力打造高效、安全的
出行生活。

青爱的年度互联服务平台：
途虎养车

获奖理由：作为国内领先的汽车养护品牌，途虎养车一直以
正品专业的形象示众，为广大车主安全护航。

青爱的年度一站式汽车消费服务平台：
瓜子二手车

获奖理由：过去，二手车电商一直在争议中前行。作为二手
车电商的领军者之一，瓜子二手车在2019年掀起“质量革命”，聚
焦车源品质和服务品质，加速市场向规范化的方向转型。

青爱的年度创新出行：
华夏出行

获奖理由：借助转型之机把握产业力量，华夏出行形成网状
联动效应，提供“互联网+交通+旅游”一体化服务，并逐渐承担起
车企延伸产业链布局的核心能力与关键作用。
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近几年，房车已逐渐进入了我们的视野，但相较
于我国汽车市场庞大的汽车保有量，房车市场还处于
萌动阶段，真正体验过房车的人并不多，购买房车的
车主也是少数，大多数人还仅仅停留在听说、观望的
阶段。一方面想要随心所欲开着房车享受生活，一方
面又担心购买房车会后悔，鱼和熊掌如何兼得？

买车也有“后悔药”
中进汽车租赁是一家专业为客户提供个性化用

车方案的租车公司，“悦野汇”是其推出的个性化用车
俱乐部，服务涵盖房车、高端越野车、电动汽车等个性
化车型。针对房车业务，考虑客户在购买时会存在资
金投入、车辆使用满意度、车辆利用率等种种顾虑，为
了让客户能够安心用车，“悦野汇”特别推出了房车以
租代购业务，客户不仅可以一年12期免息分期购车，
而且如果一年内不想继续持有房车或是想要更换新
款车型，“悦野汇”提供“退车”服务，客户可以尽情享
受房车生活带来的乐趣，没有后顾之忧。

房车也可以很“任性”
戴德房车自由风CC是“悦野汇”的主打房车车

型，基于最新国产依维柯欧胜底盘打造，底盘部分亮点
在于搭载有8AT手自一体变速箱。除此之外，此款房
车采用上下铺设计，除开车头上部1.5*2.2米的床，中
部会客区两排卡座连接起来也可拼成2.2*2米的大床，
而会客区上部还有两张0.9*2米相互独立的床位。这
样的设计使得此款房车最多可容纳6人，满足一家人
的出行需求并享有一定的独立空间。目前此款房车在
悦野汇购买只需交纳18万元首付款，就可享受首年12
期分期免息，此外还可定制24期、36期等多种分期方
式，并且一年内可“退车”，购车方式十
分灵活，价格也十分优惠。
悦野汇咨询热线：13901040853
扫描下方二维码关注个性化用车俱
乐部“悦野汇”，了解更多车型信息及
用车方案。

房车以租代购，12期免息，一年“可退”
广告

年度互动营销

青爱的年度互动营销：
雷克萨斯人生电影系列

获奖理由：当提升销量成为汽车品牌的日常，雷克萨斯却开
始谈起了人生。一幕幕走心的影片堪称汽车品牌推广的经典案
例，既表达了自身的高端调性，更为品牌平添了些许生机与温度。

青爱的年度互动营销：
长安福特锐际“逃离焦虑”

获奖理由：坚持是年轻人为梦想打拼的可贵品质，焦虑是大都
市每个人都逃不开的话题，锐际一针见血地指出了现代人内心的
期盼，可贵之处在于长安福特对当下时代背景的思考与理解。

青爱的年度互动营销：
宝沃“好·贵”

获奖理由：2019年，宝沃汽车以颇具创意的广告引爆汽车营
销圈，其通过宝沃“好·贵”正话反说的反差感打破传统广告思维，
引发业界及用户广泛关注，极大提升了品牌知名度。

青爱的年度互动营销：
奥迪e-tron科技先锋车主“上线”系列

获奖理由：汇集奥迪传统豪华车制造的丰富经验，逐步把尖
端技术变成全新移动生活。在进军电动车领域的同时，邀请先锋
科技车主，以互联网产品精神，为未来产品规划注入能量。
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