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SUV出现退潮迹象
6 月，乘用车共销售 187.4 万辆，环比下降

0.8%，同比增长2.3%。近年来销售火爆的SUV不
再强势，6月首次出现负增长，而市场份额最大的
轿车市场则持续复苏，增速明显。上半年，我国乘
用车共销售1177.5万辆，同比增长4.6%。

值得关注的是，6月乘用车产量明显高于销
量，已连续4个月出现产大于销的情况。陈士华表
示，6月汽车库存达到接近140的历史最高值，这也
是厂家故意为之，随着第三季度的“高温假”减少产
量，库存状况应该有所好转。

从乘用车四类车型产销情况看，与去年同期相
比，基本型乘用车(轿车)和交叉型乘用车销量各有
增长，其他品种呈一定下降，其中多功能乘用车
(MPV)降幅更为明显，此前支撑市场销量多年的
SUV车型也进入了下滑行列。6月，SUV共销售
73.8万辆，环比下降3.1%，同比下降0.5%，这也是
近年来SUV首次出现负增长。

事实上，今年以来，SUV车型市场表现大不如
前，这种发展态势已引起业内广泛注意。对此，中
国汽车工业协会秘书长助理许海东认为，“SUV车
型在高速发展多年后，市场有所调整属正常情况。
未来，需要各大车企导入更多有竞争力的车型方能
保持SUV的市场地位不会进一步下滑。”

美系车让出市场份额
与SUV市场退潮同样让人感觉意外的还有美

系车，其上半年乘用车市场份额下降了1.3%。要
知道，由于去年销量呈快速下降趋势，年初曾不被
看好的还是韩系和法系品牌。

中国汽车工业协会的统计数据显示，1-6月，
中国品牌乘用车共销售 510.91 万辆，同比增长
3.43%，占乘用车销售总量的43.39%，占有率比上
年同期下降0.51个百分点。德系、日系、美系、韩系
和法系乘用车分别销售247.28万辆、209.12万辆、
125.86万辆、55.22万辆和19.68万辆，分别占乘用
车销售总量的 21%、17.76%、10.69%、4.69%和

1.67%。与上年同期相比，韩系车增速居前，美系
品牌市场占有率有所下降。

美系车份额的下降主要是受福特汽车表现所
拖累。根据福特中国公布的消息，福特6月份在华
汽车销量为62057辆，同比下滑38%；1-6月累计
销售40万辆，同比下滑25%。此次降幅创福特自
2001年进入中国市场以来最大值。

同样，长安福特6月销量也同比腰斩，销量仅
完成2.91万辆，而上半年长安福特累计销售22.77
万辆，同比下跌38.9%。受长安福特拖累，长安汽
车集团成为汽车集团中销量下跌的企业。

许海东表示，“中国市场竞争十分激烈，自主
品牌产品和品质也逐渐上攻，美系车的本身竞争
力就不是很强，在中美贸易摩擦的情况下，可能会
影响中国消费者的情绪，其后半年的市场表现令
人担忧。”

新能源车高歌猛进
上半年，即便面临补贴退坡的大背景，新能源

车的表现也依旧抢眼。数据显示，今年上半年，新
能源汽车产销分别完成41.3万辆和41.2万辆，比
上年同期分别增长94.9%和111.6%。

按照新能源车驱动方式来看，插电式混合动力
汽车增速更为迅猛。6月，纯电动汽车产销均为5.2
万辆，比上年同期分别下降12.7%和20.7%；插电式
混合动力汽车产销分别为2.1万辆和2.2万辆，比上
年同期分别增长109.6%和125.8%。上半年，纯电
动汽车产销均为25.9万辆，比上年同期分别增长
77.5%和95.9%；插电式混合动力汽车产销均为9.6
万辆，比上年同期分别增长189.3%和203.2%。

在谈及新能源车发展趋势时，许海东表示，“从
近几年情况来看，新能源车上半年销量都比较低，
真正的发力是在下半年。今年上半年销量远高于
前几年，再加上内生动力的推动，新能源车还会持
续热销。我们认为，今年新能源车销售100万辆的
目标肯定没有问题。”

文/本报记者 吴鹏亮 本版供图/云强

一汽-大众销量同比
增长近10%

2018年上半年名爵“连续踢出世界波”，仅6个
月热销超12万辆，同比翻番，增速位列国际品牌第
一！名爵品牌市场占有率也火速提升2倍，互联网
车型比例更是达到70%。

年轻人都在pick名爵，“豪华互联网性能座驾”
全新名爵6上半年销量占A+级轿车市场增量近半
壁江山，稳做运动轿车新巨头；“年轻人首选的热门
SUV”名爵ZS多次月销过万，在全球细分市场更是
频获第一；“最美新能源车”名爵6新能源上市30天
订单3000+，在上海、深圳等标杆市场不断刷新新
能源热销纪录。强劲的销量增长态势激发了经销
商增长活力，名爵经销商数量上半年环比增长50%
达到近400家，增速远高于行业总体水平。

同时，名爵的全球热潮也一直在持续！上半
年，名爵ZS强势占据泰国SUV细分市场第一，南美
1-5月销量增速则达到了27%，在澳大利亚、沙特、
英国等市场同样快速增长，再加上泰国上汽春武里
府新工厂投产、中东沙特吉达旗舰展厅开业等利
好，未来名爵市场潜力将有更大释放空间。

凭颜值和本事制霸，“当红主爵”全新名爵6上
市以来迅速登顶运动轿车市场销冠，截至6月底累
计销量近6万辆，强势改写市场格局。

名爵的SUV同样热销汹涌，名爵ZS上市至今累
计销售近12万辆，成为“全球年轻现象”。承包了全
球年轻人都想要的潮趣智能新体验的名爵ZS，在国
内外高端小型SUV市场一枝独秀，1月、4月双双销
量过万；第一季度总销量更是斩获泰国SUV销冠。

新能源方面，名爵6新能源4月上市后，力压合
资迅速成为20万级新能源汽车增速最快且销量第
一的车型，堪称新能源“爵对爆款”。

文/本报记者 李东颖

日前，广汽丰田发布最新销售业绩。6月，其
批发销量51002台，同比增长30.1%；零售销量
48673台，同比增长28%。1-6月份，广汽丰田批
发销量 255388 台，同比增长 16.4%；零售销量
258866台，同比增长21.3%。

广汽丰田连续两个月产销双超5万台，保持低
库存、快周转、高销量态势，预计2018年销量超过
55万台，同比增长25%以上。

车型方面，全新第八代凯美瑞上半年销量为
70331台，同比增长36.6%。汉兰达上半年销量为
45318台。2018款全新汉兰达自3月上市以来，
月均销量超过9000台。雷凌家族上半年销量为
94047台，同比增长30.9%。 YARiS L致炫+致享
上半年销量为49170台，同比增长34.1%。

值得一提的是，广汽丰田混合动力车型上半
年销量为29599台，同比增长41.7%，占广汽丰田
总体销量11%。 文/本报记者 李东颖

7月9日，吉利汽车公布2018年6月销量报
告。数据显示，吉利6月销量（含领克品牌汽车销
量）共计128449辆，同比增长45%，较2018年5
月增长约4%。至此，吉利2018年上半年总销量
达到766630辆，较去年同期增长44%，约完成其
全年158万辆销量目标的49%。另外值得一提的
是，吉利 6 月出口量为 2011 辆，较去年增长
150%。

其中，博系家族1-6月总销量为159325辆，6
月销量为27226辆。吉利新博瑞6月表现值得称
赞，当月销量共计4993辆，相较去年同期的3510
辆增长了42.3%，相较上月更是实现了超六成的
增长。博系家族的另一款车型博越则是吉利
SUV阵营的领头羊，6月销量达到22233辆，同比
增长4.5%。结合其此前表现，可以看出在销售旺
季，博越的销量基本保持在3万辆，而在其他月份
销量基本位于2万辆以上的水平。由于其单月销
量表现较佳，今年上半年其累计销量已经达到了
139088辆。

帝豪家族也在向上不止。1-6月份总销量为
287602辆，6月销量为47508辆。作为更懂国人
的车，吉利帝豪1-6月销量为128008辆，6月单月
销量为19645辆。帝豪高质感中级车帝豪GL销
量依旧保持较高增幅，6月同比增长68.2%达到
13819辆。基于此，帝豪GL上半年累计销量达到
77010 辆，相较去年同期的 50887 辆大幅增长
51%。6 月份，城市跨界 SUV 帝豪 GS 销量为
14044辆，相较去年同期的12428辆增长了9.9%，
相较上月亦实现了13%的增长。上半年累计销量
达到82584辆。值得一提的是，截至目前，该车型
已连续14个月销量过万。

远景家族亦在幸福启航。6月销量为40662
辆，1-6月总销量为260552辆。热销轿车全新远
景6月共计销售新车11734辆，环比及同比都实现
了一定程度的增长。上半年，其累计销量达到
82291辆。远景SUV与远景X3的销量一直相对
稳定。其中，远景SUV6月销量为10426辆，虽相
较去年同期略微下滑，但环比上月则实现了小幅
的增长，上半年累计销量达到61995辆。远景
X36月销量为10225辆，环比上月下滑7.5%，但仍
保持在1万辆以上的水平，这也使得其上半年累计
销量达到63160辆。锋尚跨界SUV远景S1上半
年销量为45512辆，其中，6月销量为6902辆。

值得一提的是领克。作为吉利旗下高端个性
品牌的首款车型，领克01自去年11月上市以来的
销量表现就十分亮眼，销量逐月攀升。6月份，领
克01销量再创新高，达到9247辆。至此，该车型
销量已连续3个月超过9000辆。今年上半年，领
克01累计销量已达46252辆，上市至今累计销量
达到52264辆。 文/本报记者 李东颖

SUV市场退烧

吉利上半年
销量超76万辆

广汽丰田大增21%

名爵半年销量翻番

中国汽车流通协会4日对外发布的2018年6
月中国汽车消费指数显示，2018年6月份需求分
指数为64.3，继续呈下降趋势，消费者购车需求驱
动力依旧较弱。在此大环境下，一汽-大众依然取
得不俗成绩。

今年上半年，一汽-大众累计终端销售新车
955803辆（含奥迪进口车），较2017年上半年同比
增长9.6%。其中，大众品牌终端销售650283辆，同
比增长5.3%；奥迪品牌终端销售305520辆，同比
增长20.5%（含奥迪进口车）。

上半年，各车型销量全面开花。大众品牌销量
喜人。捷达销售新车145818辆，同比增长3.3%；宝
来车型经历焕新上市，119653辆的销售数据较上
年同期大涨16%；速腾实现销售149895辆，同比增
长11%；迈腾实现116597辆的新车销售，增长了近
10.1%。主力车型实现大丰收，销量和增长均有大
幅提升。而蔚领实现销售25112辆，高尔夫销售
82676辆，CC实现新车销售10131辆，主力车型均
在各自细分领域保持持续影响力。

大众品牌销量开花，奥迪品牌也乘风破浪，走
上了销量快车道。奥迪A3车型6月份实现销量
7698辆，同比增长14.3%；上半年销量41259辆，同
比增长16.1%，大幅增长凸显出A3的市场竞争力
依然十分强劲。奥迪A4L在6月份实现新车销量
12763辆，同比大涨29.1%；上半年74741辆的总销
量，更是较2017年上半年同期增长65%，如此大的
增长幅度，证明奥迪A4L的强大市场领导力与市场
认可度。奥迪Q3上半年实现新车销售36951辆，
同比增长10.5%；奥迪A6L实现67861辆新车销
售，较2017年上半年同期增长5.4%。作为销量主
力军，奥迪Q5新车销售61772辆，实现同比12.8%
的增长。此外，全新奥迪Q5L的越级登场，更将为
奥迪带来新的市场份额。全新奥迪Q5L是首款全
面越级的长轴距高档中型SUV，首开国产SUV的
加长先河，实现了外观设计、舒适配置、动力操控、
数字化体验等方面的越级提升，以卓越表现树立高
档中型SUV行业标杆。

文/本报记者 李东颖

上半年车市重塑格局

当外界普遍对2018年汽车产销增速没抱太高预期的时候，市场却交出
了一份不错的成绩单。相比年初汽车行业普遍对中国汽车市场2018年销量
给出增长3%左右的预测，上半年市场交出的整体数据可谓表现良好。7月
11日，中国汽车工业协会发布数据显示，中国汽车产销分别完成1405.8万
辆和1406.6万辆，产销量比上年同期分别增长4.2%和5.6%，销量增速高
于上年同期1.8个百分点。

中国汽车工业协会秘书长助理陈士华认为，“上半年我国汽车销量同比增
速较高，是建立在去年同期较小的销售基数之上。另外，轿车的高速增长以及
商用车的热销带动了车市的整体发展。”而仔细分析数据不难看出，上半年车
市已经重塑新局面。

汽车时代


