
阿尔法狗战胜人
机遇大于威胁

靠什么跨越“中等收入陷阱”
刘效仁

这可能是事关中国经济命运的一跳。
国务院总理李克强在政府工作报告中指

出，今后五年是跨越“中等收入陷阱”的重要
阶段，各种矛盾和风险明显增多。在专家看
来，“陷入‘中等收入陷阱’的真正风险是，改
革不能深化，不能实现有质量、有效益、没水
分、可持续的生产率增长”。全国人大代表、
政协委员认为，跨越“中等收入陷阱”的一个
重要节点是2020年。出路只有两条——创
新和改革。“尤其是科技创新极为重要。当人
口红利减少的时候，通过科技创新、科技革
命，也可能追赶上发达国家”。

“中等收入陷阱”是指当一个国家的人均
收入达到中等水平后，由于不能顺利实现经
济发展方式的转变，导致经济增长动力不足，
最终出现经济停滞的一种状态。在一份媒体
的调查报告中，列出了“中等收入陷阱”国家
十个方面的特征，包括经济增长回落或停滞、
民主乱象、贫富分化、腐败多发、过度城市化、
社会公共服务短缺、就业困难、社
会动荡、信仰缺失、金融体系
脆弱等。

2015年我国人均GDP
已达到8000美元左右，
处于中等收入偏上阶
段。改革开放几十年
来，正是靠着高投资、
高消耗、环境代价高、

劳动密集和出口导向等，实现了持续的高增
长，但这是“不可持续的增长”。尤其随着劳
动力成本上升、资源环境瓶颈趋紧、支撑地方
财政的房地产业泡沫化、投资效率降低和出
口增长受阻，经济增速放缓则是必然的趋势。

对于“中等收入陷阱”，我们不必恐慌甚
至悲观。因为通过深入改革和技术创新，我
们就有望从依靠廉价劳动力或资源能源类
自然禀赋，实现向依靠高科技高生产率导向
的增长模式转变，从而避免陷入“中等收入
陷阱”。

比如解决劳动力不足的问题，所谓放开
二胎堪称“风物长宜放眼量”。当务之急则是
通过户籍制度和土地流转改革，释放更多的农
民向工业和服务业转移。普及高中教育、强化
职业教育，不仅可以降低义务教育的辍学率，
亦可大大提高劳动者的素质。目前，中国教育
支出仅占GDP的4%，而美国长期稳定在5.5%
左右，韩国也超过5%，芬兰更是高达7%。实

践证明，全民受教育程度和劳动力质
量的提高，可以在一定程度上抵

消人口红利减少对经济增
长的负面效应。问题只在

于，怎样才能确保进城农民享有平等国民待
遇，及其子女平等享受教育权。

科技是最好的生产力。所幸，科技创新
已成我国十三五“发力的部位”。一是科研经
费占 GDP 的比重，由目前的 2.2%左右，到
2020 年将达到 2.5%；二是科技成本的转换
率，目前我国处在30%左右，发达国家已达到
70%至80%的水平；三是技术进步对GDP的
贡献，从55%上调至60%。

但应该承认，我国目前技术、产业仍处于
中低端，无论创新能力还是知识产权的保护
强度都需较大提升。侵犯知识产权现象频
发，则严重打压了创新活力。

在“大众创业、万众创新”的新常态下，亟
待改变“专利和知识产权不值钱”的尴尬处
境。务必从修改立法的高度，包括引入惩罚
性赔偿条款，严厉制裁恶意侵权行为，有效解
决专利维权取证难、周期长、成本高、赔偿低
等一系列难题。

当然，要跨越“中等收入陷阱”，还应坚持
不懈反腐败、整顿吏治，转变政府职能，推进
依法治国，真正实现小政府大社会，为经济转
型和可持续发展营造法治化环境。

警惕互联网给房产中介“加”出新病

张田勘
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涨过程中，一些房产中介在所

谓互联网金融的协助下，成为
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一些房地产中介通过发布虚
假房源信息、加价卖房等不法手
段坑害消费者，影响十分恶劣。
住建部副部长陆克华昨天在全国
人大会议记者会上表示，今年要
对房地产中介开展一次专项规范
整顿。对于一些房地产中介机构
从事或者协助进行“场外配资”问

题，陆克华表示，人民银行、银监会已经有了
明确的态度，住建部将积极配合相关部门做
好工作。（相关报道见A3版）

就在今年全国两会前夕，媒体曝光了某
著名地产中介的上海公司在二手房买卖中欺
骗消费者事件，涉事中介故意隐瞒房产的抵
押情况，导致消费者支付七成首付后，房子却
接连被三家法院查封。购房是大多数消费者
一生中最大的支出项目，然而一些地产中介
遑论优质服务，连最起码的职业道德也没有，
他们依仗交易中拥有的信息优势，设置陷阱
让消费者防不胜防、损失惨重。

一份来自上海市场的调查显示，对房产中
介行业的服务，有52%的消费者表示不满意。
消费者之所以有如此态度，因为房地产中介经
常性地存在着若干“老毛病”，包括房源信息不
真实、合同不规范存在陷阱、不履行承诺、电话
骚扰以及与服务不相称的高额收费等。2015
年，席卷各传统行业的“互联网+”风潮，在房产
中介领域也是越刮越强。本来外界寄望“互联
网+”可以倒逼整个行业重视服务、回归本源，

没想到房产中介剑走偏锋，不仅老毛病没改，
反而让互联网“加”出了新病。更严重的是，这
个新病来势汹汹，危害的范围更大。

房产中介的新病主要是，借助互联网金
融炒房。去年以来，包括房产中介在内，很多
机构违法从事金融业务，通过P2P平台（网络
借贷平台）、众筹方式以及自我融资、自我担
保等多种途径筹集资金。来自多种渠道的场
外配资，资金规模膨胀迅猛，大量参与到炒房
当中。在场外配资的支撑下，“首付贷”粉墨
登场，这种非法金融产品的实质就是，房产中
介等机构高息借钱给买房人，帮其凑够首付
款。“首付贷”大大降低了买房人的购房门槛，

出现了一成首付甚至5%首付就可买房的现
象。同时，“首付贷”也大大提升了购房者的
借贷杠杆，削弱了宏观调控政策的有效性，增
加了房地产市场的风险。

场外配资支持下的杠杆炒房，是本轮一
线城市房价过快上涨的重要推手，而“首付
贷”、“众筹”等就是实现杠杆炒房的主要方
式。一年多前深圳的房价与北京、上海还有
一定的差距，但在2015年暴涨50%以上之后，
深圳房价已经领跑全国。深圳楼市之所以如
此疯涨，是因为其线上的首付贷产品最多也
最活跃；而在线下，其“众筹”的买房模式也最
为疯狂——据报道，在深圳，常见几个朋友凑
齐首付，约定房价上涨到某个点时卖出，获利
按出资比例分成。

利用“首付贷”等高杠杆金融产品，让本
来没有能力买房的人“轻松”购房，这个过程
的实质，却是加大了购房者的负担，放大了金
融风险。八年前的美国次贷引爆了全球金融
危机，如今中国一些城市的“首付贷”，与当年
美国的“次贷”何其相似乃尔。

近期出现的国内一线城市房价快速上涨
的现象，无疑很不正常，有关监管部门应当予
以高度重视。在本轮楼市不正常的上涨过程
中，一些房产中介在所谓互联网金融的协助
下，成为炒房的重要参与者，起到了很坏的助
涨作用。有关部门亟须依法严惩其中的不法
之徒，在降低市场风险的同时，让房地产中介
逐步走上规范、有序发展的正轨。

针对一些国家立法规定在烟盒上印制烂
肺、烂口、骷髅等“重口味”警示图标，国家烟
草专卖局有关人士表示，在烟盒上印警示图
标不符合中国文化传统，且目前没有增加图
标的打算。

以“不符合中国文化传统”为由反对在烟
盒上印制“重口味”警示图标，并不是烟草管
理部门的一个新鲜说辞。如早在2008年《烟
草控制框架公约》缔约方会议上，中方代表团
就曾有代表表示：“这涉及文化和民族感
情”。这被视为“宁要漂亮的烟盒，不要公民
的健康”，一度引起较大争议。

可尽管并不新鲜，这种拿“文化”说事的
反控烟说辞，仍明显缺乏说服力。不仅显得
十分牵强附会，更令人匪夷所思—— 烟盒上
的警示图标，能与“中国文化传统”扯上什么
关系？将“重口味”警示图标印上烟盒究竟哪
里不符合中国文化传统了？

众所周知，烟草产品本非我国原产，根本
就不是我国传统文化中原有之物，而是迟至
明清时期才传入我国的舶来品。那么通过警
示图标来严控这种有百害而无一益的舶来

品，如何可能不符合中国文化传统？更重要
的是，对烟草产品及吸烟嗜好，我们实际上也
并不存在什么支持它的文化传统，反倒是不
乏反对它的文化传统。比如，我们戒奢尚俭、
俭以养德的文化传统，就绝对不可能支持烟
草这种奢侈性的消费品；而我们强调修身养
性，“身体发肤，受之父母，不敢毁伤”的文化
传统，更不可能支持像吸烟这种明显有害健
康、属于“慢性自杀”的不良嗜好。这种背景
下，非要把烟盒上的警示图标与中国文化传
统绑到一起，拿中国文化传统为烟草站台，人
们不禁会追问，这种做法究竟是在弘扬还是
羞辱中国文化传统？这诚如此前有控烟专家
指出的，“如果说健康警语上烟包有悖于我国
的民族文化和传统习俗，那我们的文化与香
港、台湾的文化有什么不同”？

既然在烟盒上印制警示图标，并非不符
合中国文化传统，那么它究竟“不符合”什么
呢？背后的答案真相，显然一点儿也不神秘，
无非还是它并不符合与烟草消费相关的巨额
政府税收利益。如数据显示，尽管2015年我
国烟草销量稍有减少，同比下降2.36%，但相

应烟草税收和财政贡献，却依然快速增长。
如 2015 年烟草行业上缴财政总额 10950 亿
元，同比增长20.2%。而同期全国一般公共预
算收入152217亿元，同口径增长仅为5.8%。
这意味着，2015年烟草行业对于财政贡献的
增长，远超整个政府财政的增速，政府财政的
烟草依赖、“烟瘾”事实上进一步加深了。

囿于巨额烟草税收，基于自身利益，烟草
部门无意采取像在烟盒上设置警示图标这样
更严厉有效的控烟措施，当然并非完全不可
理解。问题是，目前我国烟草管理部门不仅
是烟草的生产经营者，也是肩负控烟使命、代
表广大社会利益的公共管理者，岂能只维护
部门利益，而不顾广泛社会公共利益。

从整个社会长远根本利益角度，较之烟
草带来的潜在健康危害，眼前一时的烟草税
收利益看似巨大，最终必然是得不偿失的。
这诚如此前原卫生部部长陈竺指出的，“烟草
造成的经济损失已经超过了对税收所谓的贡
献，在经济上是得不偿失的。更何况吸烟造
成了患者、家庭、社会的巨大的伤害，这是无
法用金钱衡量的”。

在3·15这天仿佛习以为常
的“打假”声浪中，我关注到一
则可能并不那么起眼的新闻：3
月 15 日到来之际，中国互联网
巨头百度、阿里巴巴、腾讯公布
消费者保护措施和实施成效，
打击假货和打击网络欺诈成为
今年的热点。其中，阿里巴巴
去年提供了几千条售假团伙的
线索，协助警方抓获 700 多人。

“今天是时候让互联网公司来
试，用互联网的办法、大数据的
技术来解决问题”，阿里巴巴董
事局主席马云说。

言及打假，人们印象中，
相关执法部门与包括 BAT 等
巨头在内互联网公司两者之
间，似乎一直就是监管与被监
管的关系，甚至在很多时候，
网络平台只是作为“打假”对
象而存在。而上述消息之所
以值得关注，正是因为它透露
出一种更值得人们思考的命
题，那就是“打假”如何更有效
率并常态化。这包括：愈来愈
程式化的“打假”行动，到底应
当如何适应这样一个商业以
及消费愈来愈联网化的时代，
又应当怎样来与互联网公司

“共享共治”。
作为一个佐证，今年 3·15

当日，一家门户网站就“29 年
3·15，我们的消费环境到底变
了多少？”进行的网络调查显
示，高达 87%的网友没有觉得
消费环境变好。另一个事实
是，3·15 晚会诞生的年代，其
媒体以及网络的发达程度，与
今天都不可同日而语。然而这
么多年，3·15 却依旧因循旧
例。尤其到了今天，互联网已
经无远弗届，大数据应用越来
越成为新技术时代的价值选
择。所有这些，都使得过去那
种完全依赖于行政执法部门

“地面部队”式的监管以及单个
的打假模式，与现实产生了严
重的不适。

“是时候让互联网公司来
试试了”，马云的说法并非自
重。尽管一些网络平台仍然远
非净土，但不能不看到，由于
电商的普及和网络平台的扩
张，一些互联网公司出于自身
治理以及公司社会形象的需
要，都早已开始寻求对维权以
及打假防假的互联网化应对
之道。事实上，由于它一出生
就具有互联网+以及大数据应
用等特点，这些互联网巨头的
探索，也在某种程度上填补了
监管部门一直存在的技术和
人才短板。不难想见，二者一
旦可以有效结合，执法部门借
助大数据对造假售假者的行为
轨迹分析，无疑将能更迅捷地
实施执法应对。

当造假贩假已经搭上了互
联网的“飞机大炮”，监管就不
能再继续“小米加步枪”的土法
应对。监管部门如何引入互联
网思维，进而探讨如何通过与
互联网公司的协作，使执法权
力与互联网大数据充分结合，
已是一个关于维权与打假的时
代命题。我留意到浙江省去年
4月开始的“云剑行动”，捷报连
连，而这一行动正是由浙江省
相关部门与有“阿里神盾局”之
称的阿里巴巴集团安全部门全
力配合的结果，这也是浙江省
在打假领域首次利用网络大数
据分析进行专项打击的首次尝
试。这样的合作与尝试，应当
推广，亦需格外规范。

3·15打假如何成为“365打
假”，打假如何除恶务尽，又如
何更有效率、更加精准，都是现
实的问题所在。马云所声称的
打假“是时候让互联网公司来
试试了”，虽非自重，却有自
恃。问题的关键，不在于是不
是让互联网公司参与打假，而
是监管执法如何真正插上互联
网的翅膀。至少在现阶段，相
关部门应当积极探讨与互联网
公司的“共享共治”。

3 月 15 日，谷歌阿尔法围棋
与李世石的人机大战五番棋第五
局在韩国四季酒店战罢，李世石
执黑中盘落败，双方比分最终定
格为阿尔法4：1取胜。（相关报道
见A17版）

AlphaGo最终以4:1的大比分
大胜李世石，并不意味着人工智能
主宰世界和人类被奴役时代的到
来，理由也并非只是因为AlphaGo
是人类设计出来的，而是因为，
AlphaGo 其实开启了人类利用人
工智能的新时代。准确地说，是拓
宽了让机器人为人类干活的新天
地，并有可能深入而广泛地让人类
文明迅速发展。

AlphaGo是靠深度学习、蒙特
卡洛树搜索算法和自我进化三招
战胜人类棋手的，这三大功能也是
人类驾驭其为人类服务的途径。
由于人工智能能够自我学习，学习
能力会越来越强，而且搜集和贮存
的数据会越来越多，将会在新产品
的研发、预测分析、推广等方面产
生巨大的效应。

具体而言，如果AlphaGo的自
我学习能力、大数据贮存和分析功
能应用到医药领域，将会是人类的
福音而非悲剧。研发出 AlphaGo
的 Deep Mind 公司并非只是专注
于让AlphaGo与人类棋手过招，而
是注重把人工智能通过学习解决
实际问题的能力贯穿应用到医学
领域。

2016 年 2 月，Deep Mind 公司
就已经发布了在医护领域使用的
深 度 学 习 程 序 Deep Mind
Health。这是一款手机应用程序，
包括“识别风险病人”（Stream）和

“早期临床护理管理”（Hark）两个
模块。这种手机应用程序当然也
是一种人工智能，它们需要学习和
帮助医护人员监护一些表面上不
严重但实际很危险的病人，或者一
些急性发病者。

当然，这些只是人工智能开发
和应用的冰山一角。实际上，在医
药领域利用计算机技术和人工智
能最早和进展较大的是药物的研
发与监控。计算机和人工智能对
于药物的研发在很多方面都起到
了作用，如研发新药、老药新用、药
物筛选、预测药物副作用、药物跟
踪研究等。这实际上已经产生了
一门新学科，即药物临床研究的计
算机仿真(CTS)。

对于传统的药物研发来说，一
种药物必须经过动物试验和人体
的 I、II、III 期临床试验。而且，即
便三期试验后批准上市，还有 IV
期临床研究，即新药上市后进行的
临床研究，而且一类新药要求进行
2000 个病例的IV 期试验，这也是
造成药物研发周期长、费用高的重
要原因。

但是，在今天，有了计算机程
序，特别是以AlphaGo为代表的能
自我学习的计算机程序（软件），
就为人们提供了一个检测药物的
人工智能安全专家。首先是在新
药筛选时可以获得安全性较高的
几种备选物。当很多种甚至成千
上万个化合物都对治疗肝癌显示
出某种疗效，但又对它们的安全
性难以判断时，便可以利用 Al-
phaGo的策略网络和评价网络，以
及蒙特卡洛树搜索算法来挑选最
具有安全性的化合物，作为新药
的最佳备选者。

同样，对于尚未进入动物和人
体试验阶段的药物，也可以利用
AlphaGo 这样的人工智能来检测
新药的安全性。因为，每一种药物
作用的靶向蛋白和受体都并不专
一，如果作用于非靶向受体和蛋白
就会引起副作用。AlphaGo 等程
序可以通过对既有的近千种已知
药物的副作用进行筛选搜索，以判
定一种药物是否会有副作用，或副
作用的大与小，由此选择那些副作
用几率最小和实际产生副作用危
害最小的药物进入动物和人体试
验，就会大大增加成功的几率，节
约时间和成本。

当然，利用 AlphaGo 等程序
还可模拟和检测药物进入体内
后的吸收、分布、代谢和排泄、
给药剂量-浓度-效应之间的关
系等情况，让药物研发进入快
车道。

AlphaGo 人工智能软件战胜
人类棋手，为人类提供更多的是机
遇和基础，而不是威胁。当然，威
胁也会存在，就看人类如何控制和
驾驭人工智能。


